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Zukunft gestalten -
mit Aluminium
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GDA B EDITORIAL

Die Mobilitat der Moderne
Ist aus Aluminium

Der Werkstoff Aluminium befindet sich in einer konjunkturellen
Hochphase: Hauptgrund hierfir ist der deutlich gestiegene und in
den nachsten Jahren weiterhin Uberproportional steigende Einsatz
von Aluminium im Verkehrssektor.

' ' Autoren:

links: Heinz-Peter Schliiter,

GDA Prdasident, Aufsichtsrats-
vorsitzender TRIMET Aluminium SE
rechts: Christian Wellner,

GDA Geschdiftsfiihrer

© GDA e.V./ Behrendt & Rausch Fotografie

Die deutsche Aluminiumindustrie hat
im vergangenen Jahr das gesamtwirt-
schaftliche Wachstum deutlich Gber-
troffen und ist zuversichtlich in das Jahr
2015 gestartet. Wir erwarten zunehmen-
de Mengen in nahezu allen Markten. Die
steigende Nachfrage nach Aluminium
aus der Luftfahrtindustrie und expandie-
rende Absatzmarkte im Automobilsektor
sorgen fir eine positive Grundstimmung
der Branche. Unsere Aluminiumunter-
nehmen sollten daher im Jahr 2015 das
Produktionsniveau des Vorjahres iber-
treffen.

Der Aluminiumsektor gehort global zu
den am starksten wachsenden Materi-
alien. Es herrscht Aufbruchsstimmung,
die sich in den guten Marktprognosen
und Daten widerspiegelt: Wir setzen

in Europa in diesem Jahr rund zwolf
Millionen Tonnen Aluminium ein, und
die Nachfrage wird sich in den nachsten
30 Jahren nahezu verdoppeln. So wird
der Aluminium-Bedarf weltweit konti-
nuierlich wachsen, auch und gerade in
Deutschland.

.Die Mobilitat der Moderne ist aus
Aluminium”! Dieser Leitgedanke wird die
Entwicklung der zukiinftigen Aluminium-
markte pragen. Vor allem die gute Auto-
mobilkonjunktur treibt die Nachfrage
nach Aluminium. Der leichte Werkstoff
ist bereits heute das wichtigste Leicht-
baumaterial im Automotive-Sektor -
zudem werden von den Kunden verstarkt
neue Losungen und Anwendungen aus
Aluminium-Werkstoffen nachgefragt.
Aluminium wird zunehmend in Volu-
menmodellen eingesetzt - sei es fir
Motoren, im Karosseriebereich, bei
Strukturbauteilen oder im Fahrwerk.

Insbesondere die grof3en Hersteller

von Walzhalbzeugen investieren zurzeit
weltweit kraftig in den Ausbau ihrer
Kapazitaten und Glihlinien fir Automo-
bilbleche, um der steigenden Nachfrage
gerecht zu werden. Auch im Aluminium-
guss und bei Strangpressprofilen stei-
gen Produktion und Nachfrage.

Wettbewerb und offene Markte sind
elementare Bestandteile unseres Wirt-
schaftssystems. Entscheidend fiir die
eigene Marktposition sind letztlich In-
novationsfahigkeit und Kreativitat in der
Schaffung von Wertschopfung. Unser
Werkstoff hat im Vergleich mit anderen
Materialien eine hervorragende Markt-
position, der Wettbewerb bleibt jedoch
intensiv. Die Aluminiumindustrie braucht
eine noch engere Zusammenarbeit mit
den Automobilherstellern, um weitere
Anwendungen zu erschlieBen. Hier gilt
es, die Vorteile des Werkstoffs Alumi-
nium im Vergleich zu Stahl oder CFK-
Bauteilen aufzuzeigen und auszubauen.
Dazu gehort beispielhaft die Entwicklung
neuer Legierungen, um hohere Festig-
keiten und grofBere Duktilitat, dinnere
Wandstarken und damit leichtere Bau-
teile zu erreichen.

Erfolge der Vergangenheit sind keine
Garantie fir die Zukunft. Das Markt-
umfeld hat sich fiir die deutsche Alu-
miniumindustrie in den letzten Jahren
stark verandert, der globale Wettbe-
werbsdruck steigt. Der langfristige
Erfolg von Werkstoff und Industrie hangt
von neuen Losungen und Produkten

ab. Innovationen sind entscheidende
Schlisselfaktoren fur den zukiinftigen
Erfolg und garantieren die Zukunfts- und
Wettbewerbsfahigkeit der Unternehmen.
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Komplexere Werkstoffeigenschaften
erfordern ein hohes technologisches
Know-how und die Entwicklung speziel-
ler Losungen. Ressourceneffizienz sowie
CO,- und Energieeinsparungspotenzi-
ale aller Prozesse stehen ebenfalls im
Fokus zuklinftiger technischer Neuent-
wicklungen. Um im globalen Wettbewerb
weiter zu bestehen, sind kontinuierlich
neue technische Entwicklungen notwen-
dig. Den damit verbundenen Heraus-
forderungen missen sich die grofien
wie auch die kleinen und mittleren
Unternehmen der gesamten Aluminium-
Wertschopfungskette von der Hiitte bis
zum Endverbraucher stellen.

Wer fiir heute, morgen und tibermor-
gen entscheiden will, sollte die Mega-
trends der Zukunft kennen - sollte
wissen, welche Chancen und Risiken

in diesen Trendentwicklungen liegen.
Mobilitat, Ressourcenschonung und
Wiederverwendung, Industrie 4.0 oder
neue Materialien sind Megatrends, die
Zukunftsmarkte treiben und die auch die
Zukunft des ,Zaubermetalls” Aluminium
entscheidend beeinflussen werden.

Der GDA Jahresbericht 2015 will unter
dem Leitthema , Zukunft Gestalten mit
Aluminium” das Potenzial des Werk-
stoffs Aluminium in den unterschied-
lichen Anwendungsmarkten aufzeigen
und die Arbeitsschwerschwerpunkte
des Verbands in diesem herausfor-
dernden Umfeld dokumentieren. Dazu
berichtet der GDA aus den Themenfel-
dern und Experten aus Industrie und
Forschung beschreiben in Gastbeitra-
gen ihre Erfahrungen in der Zusam-
menarbeit mit dem Werkstoff und dem
Verband. m




GDA B MARKT

LME Official Price Report

Der neue LME Official Price Report enthalt
umfangreiche Informationen zu den an der
LME in London gehandelten Metallen, insbe-
sondere zu den Aluminiumkontrakten. Dar-
gestellt werden Alu HG Cash Buyer, Alu Alloy
Cash Buyer und NASAAC HG Cash Buyer
sowie Alu HG 3-Months Buyer, Alu Alloy
3-Months Buyer und NASAAC HG 3-Months
Buyer. Zudem informiert der LME Official
Price Report Uber die Cash Buyer Kontakte

fur Kupfer, Blei, Nickel, Zinn und Zink.

Aluminiumindustrie

im Uberblick

Das konjunkturelle Umfeld der Aluminiumbranche ist stabil. Die
deutschen Aluminiumunternehmen haben sich in den letzten Jahren gut
aufgestellt und konnten ihre Marktanteile halten oder sogar ausdehnen.

Mengenmafig war das Jahr 2014 fir die Aluminiumindustrie
in Deutschland ein positives Jahr. Die Aluminiumhersteller
konnten ihre Produktion in der Uberwiegenden Zahl der Be-
triebe steigern.

Die deutsche Aluminiumindustrie erwirtschaftete im Jahr
2014 einen Umsatz von 15,2 Milliarden Euro. Dies entspricht
einem Anstieg um 17,8 Prozent gegeniiber dem Vorjahr und
geht auf Preis- und Mengeneffekte zurtick. Insbesondere die
im Jahresverlauf deutlich angezogenen Aluminiumnotierun-
gen trugen zu dieser Entwicklung bei.

Fir die Beschaftigung in Deutschland spielt die Aluminium-
industrie eine wichtige Rolle. So wird in rund 600 Betrieben
Arbeit und Einkommen fir eine Vielzahl von direkt und in-
direkt mit diesem Wirtschaftszweig verbundener Personen
erzeugt. Kleinbetriebe, mittelstandische Unternehmen und
Konzerne der Aluminiumindustrie beschaftigten im Jahr 2014
unmittelbar 74.000 Menschen.

Der Verkehrssektor war im Jahr 2014 das wichtigste Kunden-
segment. Mit einem Anteil von 47 Prozent steht er fir rund
die Halfte des Gesamtbedarfs in Deutschland. Die Kunden-
segmente Bauwesen und Verpackung stehen zusammen fir
knapp ein Viertel des Bedarfs. Auf den Maschinenbau und die

Elektrotechnik entfielen weitere 14 Prozent. Der verbleibende
Anteil am Gesamtbedarf geht in die Bereiche Bilirobedarf,
Haushaltswaren, Eisen- und Stahlindustrie sowie sonstiger
Endverbrauch.

Exportmarkte spielen fir die Entwicklung der Aluminiumin-
dustrie eine wesentliche Rolle. Auf die Mitgliedsstaaten der
Europaischen Union entfallt der quantitativ grofite Anteil der
deutschen Ausfuhren. Im Jahr 2014 konnte insbesondere die
positive konjunkturelle Entwicklung in Grof3britannien zu den
Exporterfolgen der deutschen Industrie beitragen, wahrend
die schwachen wirtschaftlichen Rahmenbedingungen in
Frankreich tendenziell zu einem Riickgang der Exporttatigkei-
ten fihrten. Insgesamt waren die Ausfuhren im Jahr 2014 eine
wesentliche Stitze fur die deutschen Aluminiumhersteller.

Die deutsche Aluminiumindustrie geht mit Optimismus in das
Jahr 2015. Die Lage der Weltwirtschaft hat sich stabilisiert.
Deutlich positive Impulse kommen aus den USA. In Europa ist
die konjunkturelle Lage zwar noch nicht befriedigend, jedoch
sind Anzeichen einer weiteren Verbesserung in Sicht. Fir
Deutschland sind die Konjunkturerwartungen berwiegend
positiv. Dies gilt sowohl fiir die industriellen Abnehmermarkte
als auch fiir die Bauwirtschaft. Insgesamt ist daher mit einem
soliden Wachstum zu rechnen. m

Bauwesen

Verpackung

Maschinenbau

Eisen- und Stahlindustrie
Elektrotechnik

Sonstige Markte
Haushaltswaren, Blirobedarf
Verkehrssektor

Christian Wellner,
Geschaftsfiihrer GDA

' ' Die bessere Auftragslage zum
Jahresende 2014 und die stabile Situ-
ation Anfang 2015 sprechen fiir eine
weitere Besserung der konjunkturellen
Lage. Im Verkehrssektor wird weiter-
hin der Automobilbau dominieren,
aber auch im Schiff- und Flugzeug-
bau und bei den Nahverkehrssyste-
men ist noch Wachstum zu erwarten.
Auch die Mirkte Bau und Verpackung
werden sich weiter gut entwickeln.

Hauptmarkte fiir Aluminium 2014 (in %)
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Internationaler Aluminium-
Druckguss-Wettbewerb 2016

Der Fachverband Recycling des GDA organi-
siert 2015/2016 erneut den Internationalen
Aluminium-Druckguss-Wettbewerb. Partner
bei der Durchfiihrung ist der Bundesverband
der Deutschen GieBerei-Industrie (BDG). Der
Aluminium-Druckguss-Wettbewerb ist seit
vielen Jahren eine bewahrte Plattform, den
hohen Qualitatsstand von Aluminium-Druck-
guss zu zeigen.

Ziel des Wettbewerbs ist, das Interesse am
vielseitigen Werkstoff Aluminium zu verstarken
und weitere Anwendungsbereiche aufzuzeigen.
Kriterien fiir die Bewertung der eingereichten
Gussstlicke beim Aluminium-Druckguss-Wett-
bewerb sind die druckgussgerechte Konstruk-
tion und die Verwendung von Recyclingalumi-
nium. Gussstiicke, die den Anforderungen an
Qualitat, Aktualitat, innovativen Lésungsansat-
zen und technischem Fortschritt entsprechen,
werden durch Urkunden ausgezeichnet. Die
Preisverleihung erfolgt anlasslich der EURO-

GUSS 2016 (12.-14. Januar) in Nirnberg. A U TO M OT | v E

Automobil- und Aluminium-

Industrie - eine langjahrige
Symbiose

Im Automotive-Sektor wird der Aluminiumbedarf weiter
ansteigen. Die grof3en Aluminiumkonzerne bauen zurzeit
Ihre Kapazitaten zur Produktion von Karosserieblechen
aus, um der steigenden Nachfrage aus der Automobil-
industrie gerecht zu werden.




Wolfgang Heidrich,
Leiter Verkehr, Maschinenbau, Normung

' ' Aluminium ist bereits heute
das wichtigste Leichtbaumateri-

al im Automotive-Sektor — zudem
werden von den Kunden verstdrkt
neue Losungen und Anwendungen
aus Aluminium-Werkstoffen nach-
gefragt. Der Werkstoff wird immer
stirker auch in Volumenfahrzeugen
eingesetzt — sei es fiir Motoren, im
Karosseriebereich, bei Strukturbau-
teilen oder im Fahrwerk.

Leichtbau war seit Beginn des Auto-
Rennsports Anfang des 20. Jahrhun-
derts immer ein wichtiges Thema. Mit
der Entwicklung des ersten AUDI A8
und seiner Vollaluminiumkarosserie in
revolutionarer Space-Frame-Bauweise
(ASF Audi Space Frame) Anfang der
1990er-Jahre begann eine intensive
Zusammenarbeit der Automobilindus-
trie mit der Aluminiumindustrie, um die
Aluminium-Knet- und Guss-Halbzeuge
fur die erhéhten Anforderungen dieser
Karosseriebauweise bei Serienfahrzeu-
gen gemeinsam zu entwickeln.

In den Jahren 1995 bis heute hat sich
die Anwendung von Aluminium im
Fahrzeugbau rasant entwickelt, in den
letzten Jahren insbesondere in der
Karosserie. Neben weiteren Vollalu-

Aluminiumanteil im PKW westeuropaische Herstellung (geschétzt)

200

160

120

o N

1978 1988

B Rader/Fahrwerk M Motor/Antrieb M Ausstattung

miniumfahrzeugen anderer Hersteller
wie z.B. Jaguar Land Rover wird in

der Mittelklasse mit ihren grofieren
Stiickzahlen haufig eine Multi-Material-
Bauweise angewendet. Dies konnen
Aluminium-intensive Karosserien mit
einigen Stahlanteilen im Heckbereich
sein oder Bauweisen mit einer Karosse-
riestruktur in Mischbauweise und einer
Auflenhaut sowie Tiren und Klappen in
Aluminium.

Die Notwendigkeit des Leichtbaus zur
Erreichung der CO,-Grenzwerte ist
unbestritten. Auch wenn die Strategien
der einzelnen OEMs zum Leichtbau
durchaus etwas unterschiedlich sind, so
leistet Aluminium doch in allen Fallen
einen wesentlichen Beitrag um Leicht-
baupotenziale zu heben.
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Gusslegierungen Knetlegierungen

Die vorwettbewerbliche Zusammen-
arbeit zwischen Automobil- und
Aluminiumindustrie wurde 2011 mit
der Grindung des GDA Arbeitskreises
Walzen Automotive deutlich intensiviert.
Teilnehmer aus beiden Industrien er-
arbeiten harmonisierte Anforderungen
an die unterschiedlichsten Eigenschaf-
ten und Kenndaten, wie mechanische
Kennwerte und Umformeigenschaften
wie auch Oberflacheneigenschaften
von Standard-Aluminiumlegierungen
fir Walzprodukte im Automobilbau.
Die gemeinsamen Ergebnisse werden
mit den entsprechenden VDA-Gremien
abgestimmt und miinden dann in lber-
arbeiteten VDA-Richtlinien, die auch
zukinftig eine wichtige Richtschnur fir
den intensiven Aluminiumeinsatz im
Fahrzeugbau sein werden. m
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Die VDA Projektgruppe
Leichtmetalle

Im Fokus der Automobilindustrie steht die Erweiterung des
Einsatzpotenzials von Aluminium-Blechen durch standardisierte
mechanische und andere Eigenschaftsprofile.

Die Projektgruppe (PG-) Leichtmetalle
des VDA hat das Ziel gemeinsame
Handlungsbedarfe im Bereich Alumi-
niumbleche sowie weitere Themen wie
z.B. Magnesium - zu identifizieren, zu
biindeln und zu bearbeiten.

Gegenlber der Leichtmetallindustrie
werden Anforderungen der Automobil-
hersteller an Standard- und neue
Legierungen erarbeitet und vertreten.
Erforderliche Prifumfange werden
identifiziert, koordiniert und die beim
Lieferanten durchfiihrbaren Untersu-
chungen eingefordert. Die Normungs-
aktivitaten der Automobilhersteller
von Standardlegierungen und neuer
Aluminium-Legierungen werden abge-
stimmt, intensiviert und mit der Alu-
miniumindustrie im GDA Arbeitskreis
Walzprodukte Automotive erdrtert und
moglichst einvernehmlich vereinbart.
Diese kooperative Arbeitsweise hat sich
seit Griindung des GDA-Arbeitskreises
im Jahr 2011 sehr positiv entwickelt und
bewahrt.

Folgende Themenfelder haben sich als
interessant und notwendig seitens der
OEM-Teilnehmer ergeben:

- Global Standards fir Aluminium-
bleche

=> Wissens- und Erfahrungsaustausch
zu Magnesiumblechen

=> Abgleich von Prifverfahren

Fir 5xxx- und 6xxx-Standard-Giiten,

die bei jedem OEM verarbeitet werden,
wurde ein gemeinsamer Anforderungs-
standard bzgl. Kennwerten und Toleran-
zen ausgelegt.

Dieser Anforderungsstandard wurde
unter der Ausfiihrung VDA239-200
zusammengefasst. Diese folgt der Aus-
flihrung fur Stahlblech (VDA239-100).
Es erfolgten mehrere Vorstellungen
und Diskussionen mit dem GDA und
Aluminiumblechherstellern hinsichtlich
Kennwertforderungen, Toleranzen und
Garantievorstellungen. Die VDA239-
200-Ausfiihrung ist seit September 2013
beim VDA erhaltlich.

Jeder Aluminiumblechlieferant sollte
nach Maglichkeit zu jeder Anforderung
eine Losung anbieten. Mehrere Angebo-
te zu einer Forderung sind zu begriin-
den.

Im Moment wird der Anforderungs-
standard der VDA239-200 im 6xxx-
Bereich um die Anforderungsprofile

= Duktilitat/geringe Beulfestigkeit
= Hoher- und hochfeste Losungen

erweitert und in 2015 dem GDA-Arbeits-
kreis zur Diskussion vorgestellt.

Das Thema Magnesiumblech wird
aufgrund derzeit Gberschaubarer OEM-
Umsetzungsaktivitaten, verfligbarer
Konfektionsgrof3en und Standards in
Sachen Kennwerten und Anforderungen
erfasst, eine VDA-Empfehlung wird im
Moment nicht verfolgt.

Beim Abgleich von Prifverfahren wird
aktuell der Fallturmtest in den einzelnen
Hausern am Beispiel einer gemeinsam
verwendeten Standard- und duktilen
6xxx-Legierung hinsichtlich Ergebnissen
und Aussagekraft untersucht.

Die gemeinsame Erarbeitung von wir-
kungsvollen und akzeptierten Standards
fur Aluminium-Walzprodukte in Automo-
bilanwendungen sichert auch zukiinftig
die Bereitstellung und Anwendung maf3-
geschneiderter und innovativer Produkte
in diesem wichtigen Marktbereich. m

Aktive Mitglieder der
PG-Leichtmetalle:

Audi AG

BMW AG

Daimler AG

Ford Werke GmbH
Opel AG

Porsche AG

N0 280 200 0 2 7

Autor:

Dr.-Ing. Thomas Possehn,
Technologieentwicklung, Audi AG
Neckarsulm
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Durchfiihrung Plattchenbiegeversuch

Autor:

Marion Brasse,

Qualitatssicherung Werkstofftechnik,
Audi AG Neckarsulm

Der Plattchenbiegeversuch

Mit dem sogenannten Plattchenbiegeversuch wird die
Versagensanfalligkeit von metallischen Werkstoffen bei Biege-
Umformprozessen sowie von Kennwerten zur numerischen
Simulation des Verformungsverhaltens ermittelt.

Um Rickschlisse auf das Verformungsverhalten und die
Anfalligkeit gegentiiber Versagen von metallischen Werkstof-
fen bei Umformprozessen mit dominanten Biegeanteilen (z.B.
Falzoperationen) oder bei Crashbelastungen zu erhalten,
wird in der Praxis der sogenannte Plattchenbiegeversuch
durchgefiihrt. Die Durchfihrung des Plattchenbiegeversuches
an metallischen Werkstoffen und die Ermittlung des Biege-
winkels wird in der VDA 238-100 ,, Plattchenbiegeversuch fir
metallische Werkstoffe” beschrieben.

Aufgrund der erhohten Anforderungen an Aluminiumblech-
werkstoffe bei Umformprozessen und Crashbelastungen hat
der Versuch zur Charakterisierung und Beschreibung von
Werkstoffeigenschaften an Bedeutung gewonnen. Um dieser
Bedeutung gerecht zu werden, hat sich innerhalb des Arbeits-
kreises Walzen Automotive die Arbeitsgruppe ..Plattchenbie-
geversuch” gebildet. Die Arbeitsgruppe setzt sich zusammen
aus den vier OEMs Audi, BMW, Daimler und Ford sowie den
Aluminiumherstellern Alcoa, Aleris, AMAG, Constellium,
Hydro und Novelis. Ziel der Arbeitsgruppe ist es, die Durchfih-
rung und die Ermittlung des Biegewinkels so zu beschreiben,
dass die Ergebnisse vergleichbar und robust sind.

Im Rahmen von Ringversuchen sind die Grenzen des Versu-
ches fur Aluminiumblech ermittelt und die Ursachen diskutiert
worden. Der Ringversuch hat gezeigt, dass folgende Punkte
einen Einfluss auf die Robustheit des Versuches haben:

-> Rollenabstand
=> Stempelradius
=> Steifigkeit der Prifvorrichtung

Auf Basis der gewonnen Erkenntnis aus dem Ringversuch
hat sich dann eine Expertengruppe gebildet, die sich zum
Ziel gesetzt hat, die VDA 238-200 zu iliberarbeiten und die
Anforderungen fir Aluminiumblechwerkstoffe zu definieren.

Da die VDA-Richtlinie nicht nur fiir Aluminiumwalzprodukte
gilt sondern auch Anwendung bei Aluminiumstrangpresspro-
filen und Stahlwalzprodukten findet, ist die Uberarbeitung
dem Arbeitskreis Strangpressen und an die Expertengruppe
.Plattchenbiegeversuch” des VdEh zur Verfligung gestellt
worden, um deren Anforderungen mit zu integrieren. m

Roping und makellose
Aluminiumblechformteilober-
flachen im Automobilbau

Roping (Querrecknarbigkeit) ist eine walztexturbedingte Oberflachenauf-
rauung, die sich bei der Umformung quer zur Walzrichtung ergeben kann.

Qualitat und das Erscheinungsbild der Blechformteile im
Automobilbau pragen mafigeblich die Wahrnehmung des
spateren Fahrzeugs. Besonders entscheidend fiir diesen
Eindruck ist die Oberflachenbeschaffenheit der sichtbaren
AufBenhautbauteile. In diesem Beitrag wird das Oberflachen-
phanomen Roping und dessen Bedeutung fir den Automo-
bilhersteller beleuchtet.

Bei dem Phanomen Roping handelt es sich um wiederholende
linienformige Oberflachenunruhen, die nach dem Umformen
von Aluminiumblechwerkstoffen entstehen. Diese Berg- und
Tallandschaften auf der Blechoberflache haben bei den heute
eingesetzten Werkstoffen eine Breite von 0,5 bis 2 mm, eine
Lange von 10 bis 30 mm und eine Hohe von bis zu 15pm.
Nahezu alle AlMg-, AIMgSi- und AIMgMn- Aluminiumauf3en-
hautglten, die aktuell im Karosseriebau eingesetzt werden,
weisen Ropingstrukturen nach dem Umformprozess auf.
Besonders ausgepragt ist dieses Phanomen bei Prozessen
mit einer Umformung des Blechwerkstoffs senkrecht zur
Walzrichtung.

Die Ropingstrukturen auf der Blechoberflache werden durch
das kathodische Tauchlackieren und den anschlieBenden
Lackierprozess nicht kaschiert. Zum Teil wirkt der Lackier-
prozess wie ein Filter, der die kurzwelligen Rauheiten ausfillt
und dadurch die langwelligen, sichtbaren Strukturanteile in
der GroBenordnung des Ropingphdnomens betont. In jedem
Fall werden selbst schwach ausgepragte, wiederholende Mus-
ter vom Betrachter verstarkt wahrgenommen und im Hinblick
auf eine makellose Oberflache als storend empfunden.

Dies hat zur Folge, dass einerseits die Automobilhersteller
Strategien entwickeln missen, um die Werkstoffe hinsichtlich
neuer Anforderungen bestmaglich einsetzen zu kénnen. An-
dererseits sind die Hersteller der Aluminiumblechwerkstoffe
aufgefordert, die Entstehung von storenden Oberflachen-
strukturen zu reduzieren.

Im Rahmen des GDA wurde (vor 3 Jahren) eine automobil-
und aluminiumherstelleriibergreifende Gruppe gebildet,
um gemeinsam einen standardisierten, produktionsnahen
Kennwert zu entwickeln, der Roping auf Blechoberflachen
quantitativ erfasst. Die aktuell priorisierte Prifmethode
basiert auf einer Bildanalyse im Frequenzraum. Hierzu wird
ein kontrastreiches Abbild der Ropingberg- und tallandschaft
erzeugt, digitalisiert und in einer Anwendung zur Roping-
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Kathodisch tauchlackierte Laborprobe mit ausgepragten Ropingstrukturen

kennwertbestimmung ausgewertet. Ausgehend von der
Auspragung und Haufigkeit der Ropingmerkmale wird ein
Kennwert generiert.

Im Laborversuch werden Blechstreifen senkrecht zur Walz-
richtung um einen festgelegten Dehnungsbetrag (im GDA
10% uniaxiale Dehnung) gestreckt, um Roping hervorzurufen.
AnschlieBend wird der Ropingeffekt durch Anschleifen her-
vorgehoben, digitalisiert, im Roping-Auswerte-Tool bewertet
und verglichen.

Einerseits findet der Ropingkennwert bei der Bewertung
von Materialanlieferungen und der Oberflachenbewertung
von Pressteilen Anwendung. Andererseits konnen mithilfe
des charakteristischen Ropingkennwerts des Werkstoffs,
der Platinenausrichtung beziiglich der Walzrichtung und der
Beanspruchungen im Umformwerkzeug in der Bauteilent-
wicklungsphase Empfehlungen fir die Werkstoffauswahl
abgeleitet werden. m

Dr.-Ing. Ralf Denninger, Qualitats-
sicherung Presswerk, Audi AG Neckarsulm
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Ford F-150 - Der
amerikanische Traum

Die Automobilhersteller in den USA setzen
verstarkt auf Aluminium. Jungstes Beispiel
fir diesen Trend ist der neue Ford F-150. Der
Einsatz von Aluminium und anderen Leicht-
metallen senkt das Leergewicht des Pick-ups
um bis zu 320 Kilogramm gegenuber dem
Vorganger.

Der F-150 gilt als Herz der F-Serie von Ford - der seit mehr als 60 Jahren
erfolgreichen Pick-up-Baureihe. Dieser Inbegriff eines ,Trucks”, wie die Ame-
rikaner dieses Segment nennen, ist seit 38 Jahren der meistverkaufte Pick-up
Nordamerikas, seit 33 Jahren dort sogar das meistverkaufte Auto mit zuletzt
763 000 Verkaufen alleine in den USA. Das Auto wird flir harte Arbeitseinsat-
ze etwa auf dem Bau oder zum Ziehen von Anhangern genutzt. Der F-150 ist
mehr als nur ein einfaches Nutzfahrzeug: Er ist ein meistens gut ausgestatte-
tes Freizeitfahrzeug mit auflergewohnlichen Fahigkeiten. Er kann bis zu finf
erwachsene Personen komfortabel transportieren und dabei mehr als finf
Tonnen ziehen. Der F-150 ist in drei Karosserieformen und drei Ladeflachen
erhaltlich.

Hergestellt wird der F-150 im mittleren Westen der USA, in den Montagewer-
ken in Dearborn, Michigan, und Kansas City, Missouri, und wird unterstitzt
von zwei Ford-Presswerken in Dearborn, Michigan, und Buffalo, New York.
GewichtsmaBig liefern diese beiden Werke tiber 80 Prozent der Pressteile.
Drei Tier-1-Lieferanten aus Sudost-Michigan liefern kleine und mittelgrofe
Pressteile, wahrend alle streckgezogenen Pressprodukte von Constellium
stammen. Novelis, Alcoa und Aleris sind Lieferanten der Aluminiumbleche,
wahrend SAPA und Kaiser die stranggepressten Rohre fiir die grof3en Teile
liefern, die von Ford mittels Innenhochdruckumformung hergestellt werden.
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Laurent B. Chappuis, Ford Motor Company,
Technical Expert - Lightweight Stampings
Vehicle Program Engineering - SBU/Ford
Vehicle Operations

. . Schrottstrom mit niedrigem Kupfergehalt
Umfangreiche Investitionen
0,5%

I AA 6005
unnnn AA 6014
(:]_40/0 i AA 6016

Das F-150 Projekt erforderte um-
fangreiche Investitionen: Neben der
Modernisierung von bereits existie-
renden Fertigungslinien und -anlagen AA 6022
baute Ford in seinem Werk Dear- AA 6451
born zusatzlich vier neue Blanking- 0,3%
Linien, drei Stanzlinien, eine Linie
mit Rollformanlage, drei Linien zur
Innenhochdruckumformung sowie
Oberflachen- und Warmebehand-
lungsstraflen. In Buffalo errichtete
Ford zudem eine neue Stanzlinie
und modernisierte drei bestehende 0,1%
Stanzlinien. Komplettiert wurden diese

MafB3nahmen durch eine verbesserte

Infrastruktur bei Ford, und zwar durch 0,0%
neue Karosseriewerke und moderni-
sierte Lackiersysteme in den Monta-
gewerken Dearborn und Kansas City.
In den Tier-1-Presswerken wurden
entweder neue Linien installiert oder
existierende Linien modernisiert. Um
den gestiegenen Bedarf an wiarmebe- 1,0%
handelten Blechen zu decken, haben

Alcoa und Novelis zusatzliche Warme-

und Oberflachenbehandlungsanlagen 0,8%
in Davenport, lowa, bzw. Oswego, New AA 6022
York, installiert, wahrend Aleris sein AA 6451
Werk in Lewisport, Kentucky, ausge-
baut hat.

Mangan (Mn)
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Magnesium (Mg) 0,40% 0,80% 1,20%

Schrottstrom mit hohem Kupfergehalt
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Die aus Aluminium gefertigte Karos-

serie und Ladefldche des F-150 fiihrt 0,4%
zu einer Gewichtsersparnis von mehr

als 300 kg bei gleichzeitig hoheren

Tragleistungen ohne Einbuf3en bei 0,2%

Kupfer (Cu)
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I Ford 6EH/6DR1
i Ford 6HS1/6HS2

1,60%

0,6% [ Ford 6EH/6DR1
i Ford 6HS1/6HS2

Festigkeit und Haltbarkeit. Das Fah-

rerhaus enthalt ein Armaturenbrett

aus laminiertem Stahl; die Tlren sind 0,0 %
mit Borstahl-Seitenaufpralltragern

ausgestattet. Die verschiedenen Werk-

stoffanteile zeigt Abb. 1.

L

Silizium (Si) 0,40% 0,80% 1,20%

Chemische Zusammensetzung der Ford-Giiteklassen 6EH, 6DR1 und 6HS3
(..niedrig-Cu"“-Schrottstrom) verglichen mit 6HS1/2 (,.,hoch Cu”-Schrottstrom).

1,60%
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Geschlossener Werkstoffkreislauf

Im frihen Planungsstadium des F-150 galten schon wichtige
Uberlegungen dem Aufbau eines geschlossenen Werkstoff-
kreislaufs mit einem Entgeltsystem zwischen den verarbei-
tenden Press- und Aluminiumwalzwerken. Die Herausfor-
derung bestand in der Etablierung eines praktischen und
kostengiinstigen Recyclingsystems mit drei Aluminiumunter-
nehmen, die sieben Legierungen zu zehn verschiedenen
Spezifikationen liefern. Es wurde schnell klar, dass die Sortie-
rung jeder der elf spezifischen Kombinationen von Legierung
und Lieferant nicht durchfihrbar war. Das Projekt konzent-
rierte sich deshalb auf drei Bereiche: die Entwicklung einer
Gruppe recyclingvertraglicher Spezifikationen, eine geografi-
sche Konsolidierung des Verbrauchs sowie dem Engineering
eines kosteneffektiven Schrotthandling-Systems.

Die Spezifikationen von Ford sind auf die technischen Eigen-
schaften ausgerichtet. Der jeweilige Lieferant ist darin frei,
die zur Erfillung der Spezifikation erforderliche Legierung
selbst zu bestimmen. Aus Recyclingsicht besteht der Durch-
bruch darin, dass die Lieferanten jede Legierung innerhalb
der engen erlaubten Grenzen ihrer Zusammensetzung produ-
zieren. Da ahnliche mechanische Eigenschaften erreicht wer-
den miussen, fihrt dies dazu, dass die faktische Zusammen-
setzung bestimmter Legierungen in engeren Grenzen erfolgt,
als es die offiziellen Legierungsspezifikationen vermuten
lassen. Die neuen Ford-Spezifikationen fokussieren deshalb
auf die Hauptlegierungselemente fiir Automobilbleche (Mg,
Mn, Cu und Si) und standardisieren die anderen Legierungs-
elemente auf gleiche Werte fiir alle Spezifikationen. Die
Spezifikationen fiihren zur vier Schrottkategorien: ,.hohes
Mg", .niedriges Mg", ,hohes Cu” und ..niedriges Cu".

Guteklassen statt Legierungen

Um sich von den traditionellen Bezeichnungen der Alumini-
umindustrie abzugrenzen, spricht Ford bei den Spezifikationen
von Glteklassen statt von Legierungen. Jede Ford-Giteklasse

F-150 Karosserie, Anbauteile und Ladeflache

B 6xxx-T4-Blech

B 5xxx-Blech

B HT 6xxx Strangpressprodukt
6xxx Strangpressprodukt
Stahl
HT 6xxx Blech

Anteile der eingesetzten Werkstoffe bei der F-150 Karosserie,
den Anbauteilen und der Ladefldche.

basiert auf einem schmalen gemeinsamen Bereich fir alle
infrage kommenden Legierungen. Auf diese Weise kann Le-
gierung X vom Lieferanten A mit Legierung Y vom Lieferanten
B vermischt werden. Der daraus resultierende Schrott kann
dann gegen ein Entgelt an einen der beiden Lieferanten zur
erneuten Verarbeitung zuriickgeschickt werden. Zudem hat
Ford die Blechteilfertigung rationalisiert. Gewichtsmafig er-
hielten zwei Ford-Presswerke tber 80 Prozent des gesamten
Auftrags; ein Tier-1-Lieferant erhielt 10 Prozent, wahrend sich
drei andere Spezialanbieter die verbleibende Menge teilten.
Ford Dearborn Stamping Plant (DSP) mit seinen drei Stanzlini-
en, sechs Hochgeschwindigkeits-Presslinien, zwei Progressive-
Linien und einer Rollformlinie wurde in ein Werk umgewan-
delt, das ausschlieBlich Aluminium verarbeitet. Dieses Werk
erhielt den grof3ten Geschaftsanteil. Mit DSP als Zentrum
ermoglicht dies eine Rationalisierung des Stoffstromes. Es ist
das einzige Werk, das alle vier Schrottstréme handhaben kann,
und dient zur Ausbalancierung des zuriickgefiihrten Schrotts
zwischen den Walzwerken entsprechend den Lieferungen. Die
anderen beiden Stanzwerke handhaben lediglich zwei Mate-
rialstrome. Insgesamt verarbeiten diese drei Werke fast 96
Prozent der Schrottstrome.

Statt eines konventionellen Férdersystems zur Schrotttren-
nung wahlte Ford ein pneumatisches System mit program-
mierbaren Umschaltmdglichkeiten. Jede Presslinie kann
ihren Schrott in einem System mit hintereinander positionier-
ten Umschaltmdglichkeiten direkt abgeben, um ihn zu seinem
richtigen Bestimmungsort zu leiten. Das System kann in
einem bestehenden konventionellen Schrotthandling-System
nachtraglich als Zusatzeinheit eingebaut werden und ermog-
licht den Presswerken, mit verschiedenen Metalllegierungen
zu arbeiten.

Ein zweckgebundener Fuhrpark aus speziellen Anhangern
fiihrt sowohl die Coil-Lieferungen zwischen dem Alumini-
umwalzwerk und Ford als auch den Schrotttransport in die
Gegenrichtung durch, was die Anzahl der Leerfahrten mini-
miert. Die Entwicklung dieser Infrastruktur wurde durch das
hohe Produktionsvolumen des F-150 moglich, wobei der frithe
Fokus auf das Recycling die Durchfiihrbarkeit des Projektes
erheblich beglinstigte. m

Aufteilung der Produktion der F-150 Stanzteile

B Ford Dearborn
Presswerk (DSP)

B Ford Buffalo
Presswerk (BSP)

M Lieferant 1
Lieferant 2
Lieferant 3 und 4

Ford DSP, Ford BSP und Lieferant 1 sind in das Schrottriicklaufsystem
integriert. Sie reprasentieren 96% des gesamten Blecheinsatzes.
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Arbeitskreis Nutzfahrzeuge

Im Nutzfahrzeugbau eroffnet Aluminium viele weitere
Moglichkeiten wie die Erhohung der zuldssigen Nutzlast,
eine Reduktion der Achslasten oder die Realisierung
strukturell hoch belasteter Aufbauten und Geratschaften.
Fir eine erfolgreiche Umsetzung solcher neuer Ansatze
missen Antworten auf verschiedene Fragestellungen ge-
funden werden, sei es in der Verbindungstechnik fiir die
verschiedenen Materialien oder im Korrosionsverhalten.

Um diese Fragestellungen mit Experten aus der Alumi-
nium-Industrie zu diskutieren, hat sich beim GDA ein
neuer Arbeitskreis konstituiert. Im ,,AK Nutzfahrzeuge”
sollen technische und statistische Themen wie etwa der
verstarkte Einsatz von Strangpress- und Walzerzeugnis-
sen diskutiert werden, um die weiteren Potenziale von
Aluminium im Nutzfahrzeugbau zu erschlie3en. Der
Kick-0ff-Workshop zum neuen ., AK Nutzfahrzeuge” war
im November 2014 in Diisseldorf, weitere Sitzungen sind
fir 2015 geplant. Bis jetzt haben sich bereits 30 Teilneh-
mer von GDA-Mitgliedsunternehmen angemeldet.

GDA B AUTOMOTIVE
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Weltweite Aluminium-
Kompetenz fur den F-150

Erstmals besteht die Karosserie des Ford F-150 komplett aus hochfesten
Aluminiumblechen. Alle grof3en Aluminiumkonzerne liefern Aluminium-
Komponenten fur den vielseitigsten Pick-up von Ford aller Zeiten.

Alcoa - Vermehrte Anwendung von
Aluminium in der Fahrzeugstruktur

Mit der Umstellung des Ford F-150 von einer Stahlkarosse-
rie zu einem aluminium-intensiven Fahrzeug (.aluminium
intensive vehicle”, AlV) hat die Anwendung von Aluminium in
der Autoindustrie den Einzug in den Massenvolumenmarkt
vollzogen.

Gleichwohl wird Aluminium bereits seit Jahrzehnten in den
verschiedensten Fahrzeugbereichen einschlie3lich im Antrieb-
strang, fir Felgen und in Warmetauschersystemen eingesetzt.
Erist schon heute der zweithaufigste verwendete Werkstoff in
der Automobilindustrie. In Europa wuchs der Aluminiumanteil
pro Fahrzeug von 50 kg im Jahr 1990 auf 140 kg im Jahr 2014,
und in den Vereinigten Staaten im selben Zeitraum von 75 kg
auf 165 kg.

Durch Regelungen der US-Regierung und der EU zur Redu-
zierung des CO,-AusstofBes von Fahrzeugen wird jedoch jetzt
der Fahrzeugleichtbau noch weiter forciert. Ducker Worldwide
prognostiziert, dass bis zum Jahr 2025 der durchschnittliche

Aluminiumanteil von europdischen Autos bei 185 kg und der in
US-Fahrzeugen sogar bei 215 kg liegen wird. Dieser Zuwachs
wird vor allem verursacht durch die vermehrte Anwendung von
Aluminium in der Fahrzeugstruktur und bei Tiren und Klappen
von AlVs, wie beispielsweise beim Ford F-150 in den USA oder
bei den JLR Range Rover Fahrzeugen in Europa, aber auch
durch Anbauteile in Multi-Material-Losungen wie bei PKWs
der Mercedes C-Klasse oder der 5er-Reihe von BMW. Der
weltweite Bedarf an Karosserieblech in 2020 soll dadurch bei
uber zwei Millionen Tonnen liegen. Um diesen erhohten Bedarf
in Nordamerika zu decken, hat Alcoa in zusatzliche Kapazitaten
in Davenport, lowa und Tennessee investiert.

Neben der Kapazitatserhéhung hat Alcoa innovative Lésungen
entwickelt, wie die Oberfladchenvorbehandlung .Alcoa 951" mit
ihrer erhchten Haftbestéandigkeit bei geklebten Strukturteilen.
Ende letzten Jahres fiihrte Alcoa seine geschiitzte Micromill-
Technologie ein. Sie ermdglicht eine 40 Prozent hohere
Umformbarkeit und 30 Prozent hohere Festigkeit als bei her-
kommlichen Automobilblechen aus Aluminium. Gleichzeitig
werden die strengen Anforderungen der Autobranche hinsicht-
lich der Oberflachenqualitat erfillt. Alcoa wird auch weiterhin
Schlisseltechnologien, die die Anwendung von Aluminium-
blech im Karosseriebereich fordern, auf den Markt bringen. m




Aleris - Automobil-Leichbaulosungen fir
Europa und Nordamerika

Constellium - Alu-Strukturteile fiir den
Ford F-150

Als fihrender Lieferant der globalen Automobilindustrie
liefert Aleris moderne Leichtbauldsungen zur nachhaltigen
Gestaltung und Herstellung von Fahrzeugen. Seit mehr als
einem Jahrzehnt ist das Unternehmen ein zuverlassiger
Partner der Automobilindustrie. Aleris liefert hochentwickelte
Automobilbleche aus seinem Werk in Duffel, Belgien an Auto-
bauer des Premiumsegments wie Audi, Mercedes bzw. BMW.
Ebenfalls arbeitet Aleris eng mit OEMs bei der Verbesserung
der Werkstoffeigenschaften bzw. der kommerziellen Reali-
sierbarkeit von F&E-Projekten zusammen.

Die Einfihrung des Aluminium-intensiven Ford F-150 ist
Nordamerikas erstes Beispiel fir den globalen Trend im
Fahrzeugleichtbau. Mit diesem Fahrzeug sollen die standig
scharfer werdenden Abgasnormen erfillt werden. Aleris
liefert Aluminium fir die Konstruktionsteile des F-150. Ein
solides Qualitatssystem und ein spezialisiertes Automobilteam
unterstiitzen den Kunden bei der Realisierung der Normen.

Aleris gab im letzten Jahr eine Erweiterung der Automotive-
Kapazitaten in den USA bekannt. Diese Investition, in die das
technische Fachwissen, wie auch die Erfahrungen aus Europa
einflieBen, wird Aleris ermdglichen, Automobilbleche an seine
nordamerikanischen Kunden zu liefern, sodass diese mit
einem erhohten Aluminiumeinsatz leichtere bzw. energieeffizi-
entere Autos bauen konnen.

Aleris investiert US$350 Millionen fiir die Aufriistung des
Werks in Lewisport, Kentucky, mit zusatzlichen Warme- und
Oberflachenbehandlungskapazitaten, eine neue breite Kalt-
walzstrafle, zwei Durchlaufglihlinien sowie ein Automobil-In-
novationszentrum. Nach seiner Fertigstellung wird das Werk
Lewisport das erste des Unternehmens in Nordamerika sein,
das in der Lage ist, Aluminium-Automobilbleche herzustellen.
Die Bauarbeiten begannen im Oktober 2014 mit dem Ziel, die
ersten Lieferungen an Kunden im Frihjahr 2017 vorzuneh-
men. Nach Fertigstellung wird das neue Werk 217.000 Tonnen
Aluminium-Automobilbleche pro Jahr produzieren.

Mit einem erfahrenen Team und dem Aufbau von Innovations-
zentren flr kontinuierliche und intensive F&E-Aktivitaten ist
Aleris fiihrend bei der Entwicklung von Automobil-Leichtbau-
losungen in Europa und Nordamerika. m

Constellium beliefert den US-Autobauer Ford mit hochfesten
Aluminium-Strukturteilen fir den neuen Ford F-150 Pick-up
und ist damit einer der gréf3ten Zulieferer von Ford fir diese
Komponenten des F-150. Der Ford F-150 verfiigt Gber die
besten Anhange- und Nutzlastwerte unter den vergleichba-
ren Pickups der Branche, da er durch die Verwendung einer
hochfesten Aluminiumlegierung fiir die Karosserie bis zu 320
Kilogramm leichter ist.

.Wir freuen uns darauf, einer der groften Lieferanten von
Ford fir hochfeste Aluminium-Strukturteile fir den innova-
tiven F-150 zu werden und betrachten es als einen wichtigen
Meilenstein in der Ausweitung unseres globalen Geschafts
im Bereich automobiler Strukturteile”, erklarte Paul Warton,
Prasident des Constellium Geschatsbereiches Automotive
Structures and Industry.

Um mit der steigenden Nachfrage nach Aluminium Schritt
zu halten, hat Constellium die Fertigungskapazitat in sei-
nem Werk in Van Buren, Michigan, verdoppelt und seine
Prototypen- und Entwicklungskapazitaten ausgebaut. ., Dank
unserer innovativen Losungen und der Ausweitung unserer
Fertigungskapazitaten fiir Komponenten in den Vereinigten
Staaten, Europa und China befindet sich Constellium in einer
starken Position, um die Nachfrage weltweit zu befriedigen”,
erklarte Paul Warton, Prasident des Constellium Geschafts-
bereichs Automotive Structures and Industry. m
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Sapa - Sapa-Teams erarbeiten mit Ford eine
neue Losung fur Aluminium

Novelis - Neue Fertigungslinien fir die
Automobilindustrie

Die Verwendung von Aluminium in allen Fahrzeugen, nicht
nur Automobilen nimmt zu, da verbesserte Leistung, effizi-
ente Treibstoffverwertung und Nachhaltigkeit fiir die Umwelt
immer entscheidender werden. Leichtere Fahrzeuge kénnen
schneller beschleunigen, eher anhalten, mehr laden und ver-
brauchen weniger Treibstoff als Produkte, die mehr wiegen.
Die Einsparungen sind sogar noch grof3er, wenn man beriick-
sichtigt, dass Aluminium geradezu perfekt zum Recycling
geeignet ist. GemaB der in den USA ansassigen Aluminium
Association sind fast 75% des jemals erzeugten Aluminiums
heute immer noch in Gebrauch.

Sapa, der Weltmarktfiihrer fir Strangpressprodukte aus Alu-
minium, hat mit Ford eine Partnerschaft gegriindet, um alle
neuen F-150 mit Aluminium-Konstruktionsrohren auszustat-
ten und kontinuierlich Hilfe bei der Entwicklung von zukiinfti-
gen Strangpress-Erzeugnissen aus Aluminium zu leisten.

Der Ford F-150 von 2015, den Ford als seinen ,hartesten,
smartesten und fahigsten F-150 aller Zeiten” bezeichnet,
weist einen hochfesten, militartauglichen Aufbau aus Alumini-
um-Legierung auf und ist rund 300 kg leichter als das Modell
von 2014. Trotz des leichteren Gewichtes weisen die Ingenieure
darauf hin, dass ein LKW-Aufbau aus Aluminium die gleichen
oder bessere Leistungen wie Stahl zeigt, was Festigkeit und
Widerstandsfahigkeit gegen Dellen betrifft, abhangig von dem
verwendeten Material, seiner Dicke und davon, wie die Struk-
tur konstruiert und zusammengebaut wurde.

Fir den F-150 hat ein globales Team von Sapa-Ingenieuren
und Metallurgen die Strangpress-Erzeugnisse aus Aluminium
strengstens getestet und analysiert, bevor mit der Produktion
fir Ford begonnen wurde.

Sapa Technology, die fortschrittliche F&E-Gruppe des Un-
ternehmens und Sapas North American Technical Center
unterstiitzen Kunden weltweit mit Engineering, Metallurgie,
Produktdesign und Fertigungsexpertise. Hochste Qualitats-
standards bei Materialeigenschaften und Abmessungstoleran-
zen sind entscheidend bei der Entwicklung neuer Anwendun-
gen fur Strangpress-Erzeugnisse aus Aluminium.

Dank eines Joint Ventures mit Hydro-Aluminium 2013 ist Sapa
auf ein weiteres Wachstum des Marktes vorbereitet und fir
eine wachsende Nachfrage nach Strangpress-Erzeugnissen
aus Aluminium gut aufgestellt. m

Novelis ist der weltgrofte Hersteller von Automobilblech aus
Aluminium. Das Unternehmen kann auf eine Uber 40-jahrige
Erfahrung in der Automobilbranche blicken. Dies spiegelt sich
darin wider, dass heute Novelis-Produkte in tber 180 Fahr-

zeugmodellen eingesetzt werden. Das Unternehmen ist ein

fuhrender Zulieferer fir das Ford-Modell F-150. Bis zum Ende
des Jahrzehnts erwartet Novelis jahrlich einen 30-prozentigen
Zuwachs bei Aluminiumanwendungen im Automobilsektor.

Novelis plant eine Erhéhung seiner Automotive-Lieferungen
von derzeit zehn Prozent auf etwa 25 Prozent zum Jahr 2020.

Vor diesem Hintergrund baut das Unternehmen zurzeit neue
Fertigungslinien fiir Automobilbleche in den Vereinigten Staa-
ten und Deutschland. Auch in China wurde vor kurzem eine
neue Fertigungslinie in Betrieb genommen. Novelis ist damit
das einzige Unternehmen, das Autoblech auf drei Kontinenten
- Nordamerika, Europa und Asien - herstellen kann.

Neben einer tber 20-jahrigen Geschaftsbeziehung mit Ford
und Jaguar Land Rover gehoren zurzeit Audi, BMW, Fiat-
Chrysler, Ferrari, GM, Hyundai, Mercedes-Benz, Porsche,
Volvo, Honda und andere zum Kundenkreis fir Autoblech.
Novelis ist dauflerst kundenorientiert und begleitet jeden
Autobauer von der Anfangsphase der Projektentwicklung an,
um die spezifischen Erfordernisse jedes Fahrzeugmodells zu
ermitteln — von der Festigkeit und Bestandigkeit bis hin zum
Kleben, zur Verformbarkeit und Wiederverwertbarkeit.

Novelis ist fiir viele Produkte und Prozesse verantwortlich, die
heute zum Industriestandard gehoren, einschlief3lich haufig
genutzter Legierungen wie 6111, 6451 und 5754. Mit seiner
Legierungsfamilie Novelis AdvanzTM tragt das Unternehmen
zur Weiterentwicklung der Industrie bei. Ein neues Beispiel ist
das Novelis AdvanzTM s615 Produkt, das fir die Erfiillung der
anspruchsvollen Ford-Spezifikation 6HS2 entwickelt wurde
und 2015 erstmals beim Ford F-150 Anwendung findet. Dazu
entwickelt, ein breites Spektrum an Strukturanforderungen
zu erflllen, setzt Advanz s615 neue Standards hinsichtlich der
Aluminiumfestigkeit und -zahigkeit fir eine erhohte Bestan-
digkeit, Energieaufnahme bei Kollisionen und Robustheit bei
der Fertigung. Dariiber hinaus arbeitet Novelis mit Henkel
Adhesive Technologies zusammen, um neue Klebetechniken
zu entwickeln. Vor kurzem brachte die Partnerschaft eine
Oberflachenvorbehandlung auf den Markt, die zum neuen In-
dustriestandard avancieren und neue Maf3stdbe bei Leistung,
Vielseitigkeit und dem Preis-Leistungs-Verhaltnis setzen wird.

Ein geschlossener Recyclingkreislauf ist ebenfalls ein
Schlissel des Novelis-Geschaftsmodells und bietet Autoher-
stellern einen geringeren CO, FuBabdruck. Als weltgréfites
Aluminium-Recyclingunternehmen hat Novelis Vertrage mit
Kunden wie Ford oder Jaguar Land Rover Uber geschlossene
Recyclingkreislaufe unterzeichnet. Es verwendet den anfal-
lenden Schrott, um Legierungen mit hoherem Recyclinganteil
herzustellen - wie die von Jaguar Land Rover verwendete
Legierung RC 5754. Laut Unternehmen besteht die nachste
Herausforderung darin, das Recycling von Altfahrzeugen zu
verbessern. m




22

Fachseminare und Vortrage

Zu den GDA-Klassikern, die regelmafig
veranstaltet werden, zahlen Seminare zu

den Themen ,Fligen von Aluminiumprofilen
und -blechen”, .Oberflachentechnik” oder
.Strangpress-Profiltechnik”. Erganzt wird das
Programm durch Grundlagenseminare zum
Werkstoff sowie ein modulares Seminaran-
gebot mit dem Schwerpunkt Okologie. Zudem
veranstaltet der GDA regelmaflig in Zusam-
menarbeit mit dem Aluminium Engineering
Center Aachen (aec) der RWTH International
Academy das Fortbildungsseminar “Einfiih-
rung in die Technologie des Aluminiums”, das
sich an Naturwissenschaftler, Ingenieure und

Techniker aus der Aluminiumindustrie und der

Aluminium verarbeitenden Industrie richtet.

GDA B OBERFLACHEN

Oberflache -
Imagetrager
des Werkstoffes

Der Mensch ist ein ,Augentier”. Er
kauft und benutzt Dinge, die ihm
neben ihrem eigentlichen Zweck

auch optisch gefallen und seiner

Individualitat Ausdruck geben.

Der erste Eindruck zahlt. Die vielfaltige Oberflachengestal-
tung durch Anodisation und Beschichten hat dem Werkstoff
Aluminium zur Anwendung in vielen Produkten verholfen.
Durch das Strangpressen werden Profile fir Fassaden und
Automobile hergestellt, die Funktionalitaten beinhalten und
endverwendungsnah eingesetzt werden kénnen. Anodisierte
Zierleisten aus Aluminium verleihen dem Automobil erst sei-
ne Wertigkeit. Gewagte Fassadenkonstruktionen, die durch
Aluminium erst moglich werden, erhalten durch Beschich-
tungen einen einzigartigen Charakter.
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Werner Mader,
GDA, Leiter Oberflache Korrosion Bau,
GSB International, Geschaftsfiihrer

' ' Mit den steigenden Anforde-
rungen an die Optik von Gebduden
wachsen auch die Anspriiche der
Kunden beziiglich Qualitdt und Dauer-
haftigkeit der Beschichtungen auf
metallischen Elementen von Dach und
Fassade. Verschdrfte Vorschriften im
Bereich Umweltschutz fiihren dartiber
hinaus zu erhéhten Aufwendungen
fur die Beschichter, insbesondere mit
Blick auf die Umstellung ihrer Prozes-
se auf Chrom-VI-freie Verfahren.

GDA W OBERFLACHEN

MafBgeschneiderte Oberflachen nach
Kundenanforderungen

Viele hochwertige Produkte wirken durch ihre Farbe und ihr
Design. Die eigentlichen Funktionen, die das Produkt oder
die Konstruktion erfillen sollen, werden erwartet und als
gegeben hingenommen. Sie sind meist austauschbar. Beim
Kauf eines neuen Fahrzeuges erhalt der Kunde ein perfek-
tes, technisches Produkt, egal ob er zu Hersteller A oder B
geht. Die Kaufentscheidung wird neben dem Preis mafigeb-
lich durch Design und Image beeinflusst. Die technischen
Daten und Funktionen sind eher untergeordnet und werden
als gegeben vorausgesetzt.

Die Enttauschung ist natiirlich grof3, wenn der Glanz der
Zierleisten schnell verblasst oder durch die Sonnenein-
strahlung das Rot der Fassade chamaleonartig in ein zartes
Rosa wechselt. Dann ist nicht nur der Ruf der Oberflachen-
behandlung ruiniert sondern gleich auch das Produkt, die
Fassade und der Werkstoff. Dann differenziert kein Kunde
nach inneren und auf3eren Werten. Und die hervorragenden
inneren Werte des Werkstoffes nach auf3en zu krempeln, ist
technisch nicht maglich.

Die Oberflache und die Entwicklung der Technologien haben
eine Schlisselrolle inne, auch wenn die Oberflachenbehand-
lung nur einer unter vielen Prozessschritten ist und deren
Kostenanteil eher im unteren, einstelligen Prozentbereich
liegt.

Strategische wichtige Bedeutung der
Oberflachenbehandlung

Getreu dem Schriftsteller Antoine de Saint-Exupéry ,.Die
Zukunft soll man nicht voraussehen wollen, sondern mog-
lich machen™ hat die Aluminiumindustrie diese strategische
Bedeutung der Oberflachenbehandlung fir den Werkstoff
schon frih erkannt und sich immer aktiv an der Entwicklung
der Verfahren zur Oberflachenbehandlung beteiligt. Durch
die Mitbegriindung von Giitegemeinschaften zur Anodisation
und zum Beschichten Mitte der 1970er Jahre hat sie interna-
tional anerkannte Qualitatsmafstabe gesetzt und innovative
Technologiespriinge in der Oberflachenbehandlung herbei-
geflihrt.

Der GDA koordiniert und begleitet 6ffentlich geférderte und
industrieinterne Forschungsprojekte zur Anodisation und
zum Beschichten. Dieses langfristige Engagement zahlt sich
aus. 1990 kam das Verbot fiir die Verwendung von Alumi-
nium bei offentlichen Bauvorhaben in Berlin. Der GDA ist
hier aktiv geworden. So ist es dem Engagement des GDA
zu verdanken, dass dieses Verbot Mitte der 1990er Jahre
zurickgenommen wurde, allerdings mit der Mafigabe, die
Oberflachen chromfrei vorzubehandeln. Seinerzeit ging

ein Aufschrei durch die Branche, da die Chromatierung in
der Architektur fast alleiniger Stand der Technik war. Die
Unsicherheiten bei den Beschichtungsunternehmen waren
grof3. Gibt es vergleichbare, chromfreie Verfahren? Welche
Qualitatsstandards und Lebensdauer kann ich erwarten?
Das waren nur zwei Fragen unter vielen, die sich stellten.

GDA EW OBERFLACHEN

Umstellung der Prozesse auf Chrom-VI-freie
Verfahren

Heute stehen ausreichend Verfahren zur Verfiigung, die quali-
tativ gleichwertig und wettbewerbsfahig sind. Allerdings haben
die chrom-VI-freien Verfahren engere Anwendungsfenster,
sind anspruchsvoller in Prozessfiihrung und -iiberwachung,
was neben allen technischen Herausforderungen auch hohere
Anforderungen an das Personal stellt: Die Umstellung fangt
im Kopf an - ein Umdenken zur Abkehr vom Gewohnten ist
erforderlich.

War es bis vor ein paar Jahren noch die unternehmerische
Entscheidung des Einzelnen, ob chromfrei vorbehandelt oder
chromatiert wird, so lasst REACH jetzt keine Wahl mehr bei der
Oberflachenbehandlung vor dem Beschichten. Der Technolo-
giewandel muss vollzogen werden. Das endgiiltige Aus fir die
chrom-VI-haltige Vorbehandlung vor dem Beschichten kommt
im September 2017. Viele Kundenindustrien haben ihre Liefer-
spezifikationen schon jetzt geandert.

Fir die betroffenen Beschichtungsunternehmen hangt die
eigene Zukunft eng mit dem Gelingen der Prozessumstellung
zusammen. Rein rechnerisch scheint zwar noch viel Zeit zu
sein, da aber solche Umstellungen nicht in auftragsstarken
Jahreszeiten vorgenommen werden kénnen und Prozesse
eingefahren werden miissen, schrumpfen die Zeitfenster
schon jetzt auf wenige Monate.

Zurickblickend war der damalige Aufschrei der Branche doch
ein Segen. Die Friichte des friihen Handelns konnen jetzt
geerntet werden. Bereits 60 Prozent der Mitgliedsunternehmen
haben erfolgreich umgestellt, wobei einige davon schon seit
mehr als 10 Jahren wettbewerbsfahig alternative Verfahren
einsetzen. Mit dem Wissen und den Erfahrungen, die seit Mitte
der 1990er Jahre gesammelt wurden, ist die GSB International
ein verlasslicher Partner fur die Aluminiumindustrie und ihre
Mitglieder. Als Qualitatsgemeinschaft, in dessen Gremien der
GDA aktiv vertreten ist, entwickelt sie Qualitatsstandards und
Prifverfahren fir alternative Vorbehandlungen. Sie begleitet
und unterstitzt die Unternehmen aktiv bei diesem Technologie-
wandel mit Informationen, Arbeitskreisen und Seminaren. Seit
2011 besteht eine Blirogemeinschaft zwischen GSB und GDA,
die die Geschaftsfiihrung der Qualitdtsgemeinschaft stellt. B
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Aluminium im Ingenieurbau -
Herausforderungen fur Lehre
und Forschung

Bei der Planung und Ausfiihrung von modernen Konstruktionen
ist Aluminium ein idealer Werkstoff und bietet einen grofien
Freiraum fur die planerisch-konstruktive Kreativitat.

An der TU Minchen wird Aluminium im konstruktiven Ingenieurbau seit Jahrzenten gelehrt und erforscht. Der seit
2006 neu benannte und mit Prof. Martin Mensinger neu besetzte Lehrstuhl fiir Metallbau fiihrt damit die Tradition

des fritheren Fachgebiets Leichtmetallbau und Ermiidung unter Prof. Kosteas fort. Die TU Miinchen ist damit eine
der wenigen Hochschulen europaweit, die Lehrveranstaltungen tber das Konstruieren mit Aluminium anbietet.

Im Wintersemester liegt der Schwerpunkt auf den metallurgischen Grundlagen, den verschiedenen Aluminiumlegie-
rungen und ihren Eigenschaften sowie auf der Bemessung nach Eurocode 9 Teil 1 (DIN EN 1999-1-1). Des Weiteren
werden die Themen Brandschutz, Korrosionsschutz und Nachhaltigkeit behandelt. Im Sommersemester stehen die
Ermidung und die Bruchmechanik im Vordergrund. Neben allgemeinen Informationen zur schwingenden Belastung, zu
Rissinitiierung und Risswachstum wird u.a. die Nachweisfiihrung nach Eurocode 9 Teil 3 (DIN EN 1999-1-3) behandelt.
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Begeisterung fiir den Werk-
stoff Aluminium vermitteln

Ziel der Vorlesungen ist es, das
erforderliche Wissen zur Bemes-
sung, Ausfiihrung und Bewertung von
konstruktiven Aluminiumanwendungen
zu vermitteln. Dadurch soll das Be-
wusstsein gescharft werden, dass mit
Aluminium anders zu verfahren ist als
mit Stahl. Abgesehen davon soll den
Studentinnen und Studenten Begeis-
terung fir den Werkstoff Aluminium
vermittelt werden. Die Lehrinhalte wer-
den mit Beispielen und wenn maoglich

durch Laborversuche untermauert.
Der Praxisbezug wird durch Experten-
vortrage von Unternehmensvertretern
gewahrleistet.

Die Lehrveranstaltungen zum Thema
Aluminium erfreuen sich insgesamt
grofler Beliebtheit. Im Wintersemester
2014/2015 hatten sich allein 55 Teil-
nehmerinnen fiir den entsprechenden
Kurs angemeldet. Auch lehrstuhliber-
greifend werden in regelmafigen Ab-
standen Projekte durchgefiihrt. Sei es
im Rahmen von Gastvortragen, Gast-
vorlesungen oder durch Unterstiitzung
bei Seminararbeiten und Entwiirfen.

Frau Dr. Radlbeck erklart in der Vorlesung die Anwendungsbereiche von Aluminiumkonstruktionen.

Studenten verfolgen anhand von Exponaten den Weg vom Bauxit zum Aluminiumprofil.

Ein interessantes Beispiel hierfiir ist
die Entwicklung eines freistehenden,
skulpturalen Pavillons, genannt ,The
Swarm” von Studenten des Lehrstuhls
fur Emerging Technologies der Archi-
tekturfakultat. Die Skulptur erinnert an
einen startenden Vogelschwarm und
besteht aus gefrasten und gefalteten
Aluminiumsandwichplatten. Der Lehr-
stuhl fir Metallbau unterstitzte das
Projekt mit Tragfahigkeitsversuchen im
Labor und an der fertigen Skulptur.

Intensive Forschung zur Opti-
mierung von Produkten

In Bezug auf die Forschung wurden in
den letzten Jahren Themen aus den
unterschiedlichsten Bereichen bear-
beitet: Zu nennen sind die Verwendung
von Aluminium im Briickenbau, die
Untersuchung von Eigenspannungen
bei Schweifinahten von Aluminium, das
Verhalten und die Analyse von Klebver-
bindungen, die ganzheitliche Betrach-
tung von Aluminiumkonstruktionen, d.h.
unter sozialen, ckologischen und dkono-
mischen Aspekten, sowie die Untersu-
chung des Bruchzahigkeitsverhaltens.

Bei den aktuellen Forschungstatigkeiten
steht die Schwingfestigkeit von Alumi-
niumkonstruktionen im Vordergrund. In
vielen Fallen geht es um die Optimie-
rung von Produkten oder konstruktiven
Details aus den unterschiedlichsten An-
wendungsbereichen, z.B. Bau, Automo-
tive, Schiffsbau, Luftfahrt. Fiir gegebene
Randbedingungen wird jeweils eine
maximale Schwingfestigkeit bzw. eine
ausreichende Lebensdauer angestrebt.
Bendtigte Versuche werden im angeglie-
derten Materialprifamt durchgefihrt.

Lehrinhalte der Aluminiumvorlesung werden durch Laborversuche im Materialpriifamt der TU Minchen erlautert.

Ein weiterer Tatigkeitsbereich ist die
Weiterentwicklung der Bemessungslini-
en im Eurocode 9 Teil 3, sowie der Auf-
bau einer Datenbank mit Ergebnissen
aus Waohlerversuchen. Die Basis hierfir
sind zum einen die im Lehrstuhlarchiv
vorhandenen Daten und zum anderen
neue, dem aktuellen Stand der Technik
entsprechende Versuchsdaten.

Andere Projekte befassen sich mit der
Simulation von Aluminiumschweif3ndh-
ten unter statischer und schwingender
Belastung sowie mit der Untersuchung
des Remote-Laserstrahlschweif3ens.
Dieses ist besonders relevant fiir Alu-
miniumbleche im Automobilbau. Ein zu
untersuchendes Problem hierbei ist die
Entstehung von Heif3rissen. Deren Ursa-
chen, Auswirkungen und Vermeidungs-
moglichkeiten gilt es zu analysieren.

Die dargestellten Themen und Projekte
zeigen die unterschiedlichen Aspekte,
welche die Arbeit mit Aluminium mit
sich bringt. Der Lehrstuhl fir Me-
tallbau ist somit einerseits gefordert,
Nachwuchskrafte zu akquirieren und
optimal auszubilden, sowie gleichzeitig
anspruchsvolle Problemstellungen in
Forschung und Industrie zu l6sen. ®

Univ.-Prof. Dr.-Ing. Dipl. Wirt.-Ing. (NDS)
Martin Mensinger, Technische Universitat
Miinchen (TUM], Lehrstuhl fiir Metallbau,
Institut fiir Baustoffe und Konstruktion

' ' Die TU Miinchen ist eine der
wenigen Hochschulen europaweit,
die Lehrveranstaltungen tiber das
Konstruieren mit Aluminium an-
bietet. Ziel der Vorlesungen ist es,
das erforderliche Wissen zur Be-
messung, Ausfiihrung und Bewer-
tung von konstruktiven Aluminium-
anwendungen zu vermitteln.

Dr.-Ing. Christina Radlbeck,
Technische Universitat Miinchen (TUM),
Lehrstuhl fiir Metallbau, Institut fir
Baustoffe und Konstruktion

' ' Bei den aktuellen For-
schungstdtigkeiten steht die
Schwingfestigkeit von Aluminium-
konstruktionen im Vordergrund.
In vielen Fillen geht es um die
Optimierung von Produkten oder
konstruktiven Details aus den
unterschiedlichsten Anwendungs-
bereichen.
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Aluminium fur Bauanwendungen -
Unbegrenzte Moglichkeiten
kreativen Gestaltens

Nachhaltiges Bauen heif3t, okologisch vertragliche Baulosungen zu
verwirklichen und sparsam mit Energie und Ressourcen umzugehen.

Adam Cymmer, © fotolia, Tiberius Gracchus
Referent fiir Recycling,
Nachhaltigkeit und Metallpulver

' ' EPDs, die das ECO Platform-
EPD-Kennzeichen tragen, stehen fiir
eine zum gegenwdrtigen Zeitpunkt
bestmagliche Vergleichbarkeit im Sin-
ne einer abgestimmten europdischen
Lésung. Die vorangegangene Einigung
auf bestimmte Mindeststandards in
Bezug auf das Qualitdtsmanagement
und das Verifizierungsverfahren, zu
deren Anwendung sich die an der
ECO Platform beteiligten Programme
verpflichten, stellt somit die Grundvo-
raussetzung fur eine spdtere ldnder-
ibergreifende Anerkennung von EPDs
in Europa dar.
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Der europdische Gebaude- und Wohnungssektor emittiert ca.
35 Prozent klimarelevanter Emissionen in Europa. Jahrlich
werden in diesem Bereich ca. 50 Prozent der Energie sowie
der hergestellten Materialien verwendet. Zahlen, die bele-
gen, warum die 0kologische Betrachtung von Gebauden von
wesentlicher Bedeutung fir eine nachhaltige Gesellschaft
und eine dkologisch umsichtige Entwicklung von Wirtschafts-
raumen ist.

Um Umwelteinflisse von Gebduden abbilden zu kénnen, emp-
fiehlt sich eine ganzheitliche Betrachtung ihrer Lebenszyklen.
Ein Aspekt hiervon ist die dkologische Bilanz der verwendeten
Baustoffe und Produkte und deren Performance wahrend der
Herstellungs-, Nutzungs- und Nachnutzungsphase.

Mit dem Ziel der Vereinheitlichung von Betrachtungsverfah-
ren sind Instrumente, wie die Umweltproduktdeklaration
(Environmental Product Declaration, EPD) geschaffen wor-
den, die eine einheitliche Darstellung der Umwelteinflisse
ermoglichen. Auf Basis technischer Normen ist in Europa
eine Vielzahl nationaler Initiativen entstanden, die sich fir
die Vergleichbarkeit und Transparenz von Umweltproduktde-
klarationen einsetzen.

In Deutschland Gbernimmt diese Aufgabe das Institut Bauen
und Umwelt e.V. Um der Komplexitat ckologischer Pro-
duktbetrachtungen gerecht zu werden, sind einheitliche

Betrachtungsregeln fiir zahlreiche Bauprodukte, Grundstoffe
und die Gebaudetechnik erarbeitet worden. Der GDA hat den
Informationsbedarf der Bautrager bereits friith erkannt und
initiierte Umweltproduktdeklarationen fiir vier grundlegende
Bauanwendungen aus Aluminium (1).

Auf europaischer Ebene ist jiingst die ECO-Platform ge-
griindet worden. ECO-Platform ist die Dachorganisation der
verschiedenen nationalen EPD-Programmbhalter in Europa
und setzt sich fiir die Schaffung des einheitlichen, europa-
ischen Kern-EPD-Systems ,,ECO-EPD" (European core EPD)
auf Basis der europaischen Norm EN 15804 ein. Diese Norm
schreibt die Grundregeln fiir die Erstellung von Umwelt-
Produktdeklarationen fiir Bauprodukte fest. Die Initiative der
ECO-Platform, die Grundlagen fir eine landeribergreifende
Anerkennung zu schaffen, findet in der Industrie einen gro-
Ren Zuspruch. Sie tragt unter anderem dazu bei, Handelsbar-
rieren abzubauen

Der Zusammenschluss vereint europaische Programmhalter

in zunehmendem Maf3e mit dem Ziel der Harmonisierung,
Vereinheitlichung und gegenseitiger Anerkennung der
Betrachtungsregeln und produktspezifischer Umweltpro-
duktdeklarationen. Mit dem Ergebnis, dass die Vorteile von
Bauanwendungen aus Aluminium einheitlich und transparent
entlang des gesamten Lebenszyklusses betrachtet werden
kénnen.
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Aluminium - Baustoff der Moderne

Vielseitig einsetzbar aufgrund seiner leichten Verformbarkeit
sowie vielfaltig in Form-, Farb- und Oberflachenstruktur-
gebung erfillt und inspiriert Aluminium die Anforderungen
und Konzepte von Architekten und Konstrukteuren seit rund
120 Jahren. Damals wie heute sind Verhaltnis von Gewicht
und Festigkeit sowie Langlebigkeit und Wartungsfreiheit, im
Vergleich zu anderen Materialien, entscheidende Argumente
fir Aluminium in Bauanwendungen.

Die hohe Korrosionsbestandigkeit verringert Aufwendungen
fir die Instandhaltung wahrend der Nutzungsphase. Aufgrund
dieser Eigenschaft wird Aluminium oftmals fiir Anwendungs-
gebiete nachgefragt, in welchen andere Materialien einen
erhohten Schutz und regelmaBiger Pflege bedirfen. In Kis-
tengebieten, urbanen Lebens- oder industriellen Ballungs-
raumen bietet sich die Verwendung von Aluminium besonders
an. Das Metall schiitzt sich aufgrund der stark passivieren-
den Wirkung der Aluminiumoxidschicht praktisch von selbst
gegen Umwelteinflisse wie sauren Regen und aggressiven
Milieus, wie sie durch Salzwasser oder Abgase von Verbren-
nungsprozessen hervorgerufen werden konnen.

Der Transport und das Handling von Aluminiumbauteilen
wahrend der Errichtung spart oftmals Transportwege sowie
-kosten und viel Zeit. Transportfahrzeuge konnen verglichen
zu anderen Materialien weitaus mehr transportieren. So kon-
nen zum Beispiel ganze Briicken vorgefertigt und verladen an
ihren Bestimmungsort transportiert werden. Fassaden- und
Bedachungselemente konnen kosteneffizient versendet und
vor Ort mit geringem Einsatz von Hilfsmitteln verbaut werden.

Wahrend der Nutzungsphase kénnen innovative Fassaden-
Verbund-Elemente aus Aluminium den Energiebedarf des

© www.langerock-fotografien.de

Gebaudes auf ein Minimum reduzieren. Dabei spielen Heiz-
sowie Kiihlenergie eine Rolle. Aluminium schiitzt komplexe
Dammmaterialien zuverlassig vor Sonnenstrahlung und
Feuchtigkeit. Als Verschattungselement leistet Aluminium
einen wertvollen Beitrag zum Raumklima im Gebdudeinne-
ren. Die notige Kiihllast kann deutlich gesenkt und ber die
perfekten Reflexionseigenschaften und Lichtlenkung der
Energiebedarf fiir die Raumbeleuchtung erheblich verrin-
gert werden. Zusatzlich birgt der Einsatz von Aluminium

in Bauanwendungen auch Vorteile fiir das Makroklima der
naheren Umgebung des Gebaudes. Das hohe Reflektionsver-
maogen verringert das Aufheizen der dufleren Gebaudehiille
und Dachfléachen und die Rickstrahlung von Warme in die
nahere Umgebung. Damit kann eine iibermafRige Erwarmung
von Stadtgebieten in den Sommermonaten verhindert und die
Lebensqualitat urbaner Lebensraume deutlich verbessert
werden.

Bestandig und stets innovativ fligen sich Bauten aus Alu-
minium in unseren Lebensraum. Als Symbol fir Fortschritt
und Innovationskraft ziert und tragt Aluminium zahlreiche
prestigetrachtige Gebaude auf dem gesamten Globus. Die
Investition und die Wahl des Werkstoffes Aluminium zahlt sich
auch in der Nachnutzungsphase eines Gebaudes aus. Der
Rickbau von Bauten aus Aluminium ermdoglicht, verglichen
mit anderen Baustoffen, eine effiziente und saubere Demonta-
ge. Zusatzlich generiert der Materialwert Einnahmen wahrend
der Rickbauphase. Bauschrotte sind eine beliebte Handels-
ware, und besonders Aluminium beweist durch die unendliche
Recyclierfahigkeit seinen Nutzen fir die Gesellschaft und sei-
ne Vielseitigkeit somit immer wieder aufs Neue. Damit bleibt
die Investition in eine Aluminiumanwendung auch immer ein
Gewinn fur eine nachhaltige Zukunft, in der Lebensraume
verbessert, wertvolle Ressourcen fir eine nachhaltige Ge-
sellschaft geschaffen werden, denn einmal hergestellt, steht
Aluminium kiinftigen Generationen zur Verfligung. m
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Aluminiumverpackungen -
fur die Zukunft bestens
gerustet

Auch in Zukunft stehen moderne Verpackungen
fur Funktionalitat, Nachhaltigkeit, Attraktivitat,
Verbraucherfreundlichkeit und Kommunikation.
Diese Kernanforderungen mussen bereits zu Beginn
der Verpackungsentwicklung bertcksichtigt werden
(excellence by design).

Wirksamer Produktschutz hat und behalt Prioritat

Immer noch verderben Nahrungsmittel, weil sie unzureichend verpackt sind; allein
in Europa sind dies pro Jahr rund 60 Millionen Tonnen.

Im Vergleich zu anderen Verpackungsmaterialien zeichnet sich Aluminium durch
seine exzellente Barrierefunktion aus. Bereits ab einer Dicke von 6 pm gilt Alumi-
nium als funktionelle Barriere gegeniber Licht, Sauerstoff und Wasserstoff. Dank
dieser Eigenschaften schiitzen Aluminiumverpackungen durch Vermeidung von
Produktverderb und -verlusten mehr Ressourcen als sie selbst verbrauchen. Der
GDA ist Mitglied in der Safe Food Initiative, um diese Zusammenhange zu unter-
streichen.

Der im Januar 2015 von den Fraktionen der CDU/CSU und der SPD gestellte
Antrag ,Gesunde Ernahrung starken - Lebensmittel wertschatzen” enthélt, dem
Save Food Gedanken folgend, auch die Forderung, die Reduzierung vermeidbarer
Lebensmittelabfalle konsequent voranzutreiben und dabei die gesamte Wertschop-
fungskette einzubeziehen. Aluminiumverpackungen konnen hier dank ihrer exzel-
lenten Schutzfunktion, ob als Monomaterial oder Teil einer Verbundverpackung,
einen wertvollen Beitrag leisten.
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Gregor Spengler,
Leiter Verpackung, Leiter Tuben,
Dosen und FlieBpressteile

' ' Dank seiner tiberzeugenden
Werkstoffeigenschaften und der damit
einhergehenden Multi-Funktionalitdt
wird Aluminium auch in Zukunft ein
wichtiger Spieler in der ,schonen
neuen Verpackungswelt bleiben. In
einem intensiv ausgetragenen Wettbe-
werb der Materialien gilt es, bewdhrte
Werte mit neuer Technologie zum
Wohle des Verbrauchers intelligent
zu verkniipfen. Denn auch in Zukunft
wird nur die Verpackung erfolgreich
sein, die fiir den Verbraucher in einer
schnelllebigen Zeit mit im Wandel
befindlichen Konsumgewohnheiten
einen echten Mehrwert schafft.

Sustainable Aluminium Packaging Summit

Der jahrlich veranstaltete ,Sustainable Aluminium Packaging Summit™ ist
mittlerweile gute Tradition. Dort flihren GDA/AEROBAL und etma die gesamte
Aluminiumverpackungslieferkette zusammen. Die Veranstaltung intensiviert

den Meinungs- und Erfahrungsaustausch zwischen Aluminium-Vormaterial-
lieferanten, Verpackungsherstellern und Kunden im Hinblick auf Aspekte der
Nachhaltigkeit und des Recyclings und informiert Gber die funktionierende
Wertschopfungskette beim Verpackungsrecycling.

Nachhaltigkeit als Kernaufgabe zukiinftigen
unternehmerischen Handelns

Aluminium zeichnet sich im Hinblick auf die 6kologische
Nachhaltigkeit durch einige beeindruckende Alleinstellungs-
merkmale aus, die bei der Materialauswahl den Ausschlag fir
Aluminiumverpackungen geben konnen. 75 Prozent des je-

mals produzierten Aluminiums sind immer noch in Gebrauch.

Aluminium hat den hochsten Schrottwert aller Verpackungs-
materialien. Beim Recycling von Aluminium kdnnen bis zu 95
Prozent der fir die Primarerzeugung notwendigen Energie
eingespart und damit wertvolle Rohstoffe und Ressourcen
geschont werden.

Aluminium ist ein permanenter Werkstoff im besten Sinne
des Wortes, der unendlich oft rezykliert werden kann. Die
werkstofflichen Recyclingquoten von Aluminiumverpackungen
liegen in Europa bei 60 Prozent und in Deutschland sogar bei
beeindruckenden 89 Prozent. Die europdische Metallverpa-

ckungsindustrie arbeitet bereits erfolgreich an der Imple-
mentierung der neuen Kategorie ,,permanent material” neben
den bereits in der Gesetzgebung existierenden Kategorien
.renewable” und .non-renewable”, um sich gegeniiber ande-
ren Materialien zu differenzieren. Das European Economic and
Social Committee der EU Kommission hat im Dezember 2014
diesen Ansatz bereits unterstitzt, weil eine verantwortungs-
volle Ressourcennutzung fiir die nachkommenden Generatio-
nen von elementarer Bedeutung ist.

Durch weitere Gewichtsreduzierungen z.B. bei Getranke- oder
Aerosoldosen sowie bei Verbundverpackungen kann im Ver-
gleich zu schwereren Materialien noch mehr Energie wahrend
des Transports gespart werden.

Gesamthaft nachhaltig ist - iber die 6kologischen Aspekte
hinaus - jede Verpackung jedoch nur dann, wenn sie sich im
Wettbewerb behauptet. Hier werden auch in Zukunft insbeson-
dere zwei Aspekte fiir den Verbraucher eine grofie Rolle spie-
len: der Auftritt im Verkaufsregal und der Verbrauchernutzen.

Uberzeugenden Markenauftritt
flexibel realisieren

Verkaufsentscheidungen werden von den Verbrauchern in
Sekundenschnelle am Point of Sale getroffen. Dabei ent-
scheidet mafigeblich die Attraktivitat der Verpackung, denn
erst die Verpackung gibt dem Produkt ein Gesicht. Hier
spielen optische und haptische Elemente eine entscheidende
Rolle.

Aluminiumverpackungen kommen aufgrund der edlen
Erscheinung des Materials mit einem immanenten Premium-
charakter daher, sind vielfaltig verformbar und mit modernsten,
auch haptisch erfahrbaren Drucktechnologien veredelt. Sie
transportieren lberzeugend die Markenwelt und das Pro-
duktkonzept und sorgen beim Verbraucher fiir einen hohen
Wiedererkennungswert und entsprechende Markenloyalitat,
die insbesondere bei zukinftig weiter zunehmendem Internet-
Handel eine entscheidende Rolle spielen wird.

In der Zukunft werden sich im Zuge einer zunehmenden
Individualisierung der Gesellschaft und damit verbundener
kleinerer Produktionslosgrofien flexible Technologien wie
zum Beispiel der Digitaldruck verstarkt durchsetzen. Flexible
Technologien erlauben es, das Erscheinungsbild der Verpa-
ckung auf die individuellen Bediirfnisse einzelner Verbrau-
cher zuzuschneiden. Einige Markenhersteller bieten bereits
auf ihren Webseiten Design-Tools an, die diese Individuali-
sierung ermoglichen. Und auch die neue Technologie der 3-D
Drucker konnte der Verpackungsindustrie in Zukunft ganz
neue Geschaftsfelder erdffnen.

Ohne altersgerechte Verbraucher-
freundlichkeit lauft nichts

Ist die Ware erst einmal dank ihres erfolgreichen Auftritts im
Verkaufsregal im Einkaufskorb gelandet und nach Hause be-
fordert, spielt der durch die Verpackung generierte Verbrau-
chernutzen in einer alternden aber gleichzeitig technologisch
hochgeristeten Welt eine entscheidende Rolle. Hier kdnnen
Aluminiumverpackungen wie zum Beispiel Aerosoldosen und
Tuben mit ihrer Stabilitat und Leichtigkeit sowie mit einfa-
cher Handhabung und exakter Portionierbarkeit des Fiillguts
punkten.

© www.langerock-fotografien.de

Und es wird mit Hochdruck an neuen Losungen fir die
Zukunft gearbeitet. Die Getrankedose, die mit einer komplett
aus Aluminium bestehenden Wiederverschlie3barkeitsvor-
richtung versehen ist, wird es in nicht allzu ferner Zukunft
sicherlich geben. Und mit Blick auf den anhaltenden Trend
zu Single- und Klein-Haushalten werden zukinftig verstarkt
kleinere Mono- oder Verbundverpackungseinheiten mit Alu-
minium gefragt sein, die ausreichenden Produktschutz bie-
ten. Kaffee und Tee werden schon heute nicht mehr kannen-
sondern portionsweise in Aluminiumkapseln gekocht. Und
es ist durchaus denkbar, dass sich die Erfolgsgeschichte von
Nestlés Nespresso-System auch auf Kaltgetranke tbertra-
gen lasst. Unterschiedlichste Varianten von Saft, Cola oder
sogar Bier aus Kapseln konnte in Zukunft den Getrankemarkt
revolutionieren.

Verpackungen als intelligenter
Kommunikator

Neben die Asthetik ist in unserer hoch technologisierten Welt
mit mobiler Webnutzung auch ein anderer Aspekt getreten,
den die Verpackung in Zukunft verstarkt leisten muss: Inter-
aktivitat. Das Einkaufen und Erleben von Marken erfolgt heute
auf allen Kanalen - offline und online. Wer seine Zielgruppen
erreichen will, spricht sie also am besten auf allen Kommuni-
kationskanalen an. Neben die haptisch und optisch erfahrbare
Ware tritt verstarkt die virtuelle Verfligbarkeit von Produktin-
formationen. Kunden kénnen in Echtzeit direkt am Verkaufs-
regal Informationen und Anreize bekommen. Verpackungen
generieren so einen Mehrwert fir den Verbraucher. In Zeiten
des mobilen Internets kdnnen sogenannte Augmented Reality
Anwendungen wie QR-Codes helfen, die Vorteile des Online-
und ,,Offline”-Handels miteinander zu verknipfen.

Intelligente Verpackungen informieren und kommunizieren
mit dem Verbraucher. Sie machen mit Radiofrequenztechnik
(RFID) und Nahfeldkommunikation (NFC) tiber Sensoren oder
sogar in Form der kostengtinstigeren, gedruckten Elektronik
mit flissigen, elektronischen Funktionsmaterialien, die mit
dem Smartphone gelesen werden konnen, Produkte nicht nur
rickverfolgbar und falschungssicher sondern bieten auch
neue Marketingmaglichkeiten. All diese Features sind auch
auf Aluminium- bzw. aluminiumhaltigen Verpackungen reali-
sierbar, und die Vielzahl der Méglichkeiten ist noch langst nicht
ausgeschopft. m
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Internationaler Health &
Safety Workshop

Der im GDA angegliederte europdische
Verband fiir Metallpulver (EMPA, Euro-
pan Metals Particulates Association) war
Gastgeber und Organisator des ,Health &
Safety Workshop™ in Berlin. Dort tra-

fen sich im Mai 2014 in Berlin rund 70
Experten aus USA, Asien, Lateinamerika
und Europa um Uber sicherheitsrelevante
Themen rund um die Herstellung von Pul-
verprodukten zu diskutieren. Rechtliche
Rahmenbedingungen, Innovationen und
Best Practice-Beispiele wurden in tber 30
Fachvortragen vorgestellt und anschlie-
Bend diskutiert. Ein abwechslungsreiches
Rahmenprogramm bietet den Besuchern
die Moglichkeit des Kennenlernens und
des Gedankenaustauschs. Der interna-
tionale Workshop findet alle zwei Jahre
abwechselnd in Europa oder den USA statt
und wird von GDA/EMPA mit Unterstiit-
zung der Aluminum Association der USA
organisiert. Der nachste Workshop wird
somit 2016 in den Vereinigten Staaten
veranstaltet.

Greenwashing-Debatte:
Umwelt und Verbraucher
sind die Verlierer

Wer Greenwashing betreibt, nimmt zu Unrecht

nachhaltiges Engagement fur sich in Anspruch. Das
kann riskant sein und die Glaubwiurdigkeit bei Ver-
braucher und Geschaftskunden auf’'s Spiel setzen.
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Der Kampf um Marktanteile und der zu-
nehmende Substitutionsdruck machen
erfinderisch. Dagegen ware nichts ein-
zuwenden. SchlieBlich steht am Anfang
eines erfolgreichen Produktes immer
eine auflergewdhnlich gute Idee oder
eben eine Erfindung. Was aber, wenn es
sich um Erfindungen handelt, die nur auf
dem Papier existieren, und Umsetzbar-
keit, Wahrheit und Transparenz auf der
Strecke bleiben? Exakt dieser Trend halt
mehr und mehr Einzug, wenn Themen
wie Nachhaltigkeit, Ressourceneffizienz
oder Klimaschutz als Unterscheidungs-
merkmale fir das Marketing bestimm-
ter Produkte herangezogen werden.

So werden heute zunehmend werbliche
Aussagen im Vergleich mit konkurrie-
renden Produkten gemacht wie etwa:
.Bei der Herstellung weit weniger
Treibhausgasemissionen als bei der Alu-
miniumvariante”, .recyclingfahig” oder
schlicht .nachhaltiger als Aluminium”.
Dabei wird in der Regel auf fundierte

Solarpanel

Solarelemente

Studien, einschlagige Nachweise oder
andere Beweise verzichtet. Haufig
werden dabei auch wichtige Zielkonflikte
versteckt, indem ein Einzelaspekt wie
zum Beispiel der Klimaschutz bewor-
ben wird, aber weitere Punkte wie zum
Beispiel das Abfallaufkommen ausge-
blendet werden. Das macht dann Sinn,
wenn ein Produkt eine gute Klima-, aber
schlechte Abfallbilanz aufweist. Selbst
der Einsatz von faktisch nichtssagen-
den - allerdings meist gut verpackten -
Statements wird in der Produktwerbung
immer haufiger.

Es wird alles getan, um sich und seine
Produkte weil3 bzw. .griin“ zu waschen.
Die Greenwashing-Debatte wird inzwi-
schen harter geflihrt denn je. Manipu-
liert werden die Verbraucher, geschadet
wird der Umwelt. Verlierer sind beide.

Eine Analyse soll beispielhaft . Klas-
siker” in der Greenwashing-Szene
beleuchten:

1. .Bei der Herstellung weit weniger
Treibhausgasemissionen als bei der
Aluminiumvariante”

Diese Aussage ist auf einer Verpackung
zu lesen. Selbstverstandlich werden
auf Anfrage beim Erfinder keinerlei
Informationen zur Verfligung gestellt.
Studien oder andere Beweise sind nicht
vorhanden. Es ist also eine ,Glaubens-
angelegenheit”.

Beim erneuten Lesen fallt auf, dass
der Herstellungsprozess die Basis des
Vergleiches ist - bei Aluminium wird
auf die Elektrolyse Bezug genommen.
Bei allem Respekt, da muss nicht lang
nachgedacht werden, und es fallen
einem viele Prozesse ein, die weniger
Energie bendtigen und weniger Treib-
hausgase freisetzen als die Elektrolyse.
Aber wie wird das Recycling reflektiert?
Oder wie werden weniger Treibhausga-
se beim Transport der Aluminiumleicht-
verpackung abgebildet? Alles Aspekte,

die klar fir Aluminium sprechen.
Einfach, schnell und schmutzig ist die
Devise, um dem Verbraucher dadurch
ein gutes Geflihl zu vermitteln. Mit dem
vollstandigen Wissen ware so mancher
Verbraucher tberfordert oder hatte
genau deshalb zum Aluminiumprodukt
gegriffen.

2. ,Recyclingfahig”

Auch diese Aussage steht auf einer Ver-
packung, konnte aber auch anderweitig
- zum Beispiel im Verkehrsbereich -
vorkommen. Fehlende Zahlen bedeuten
hier, ein gewisses Maf} an Flexibilitat,
Nutzen und Hintergrund der Aussage
zu reflektieren. ,Recyclingfahig” heift
noch lange nicht, dass ein Recycling
stattfindet. So oder so ware die Aus-
sage also ehrlich. Allerdings wird auf
der wesentlichen Starke von Alumini-
um - namlich des real stattfindenden
Recyclings - Trittbrett gefahren. Unsere
Produkte sind nicht nur recyclingfahig.

Jorg Schafer,
Leiter Nachhaltigkeit und Recycling

' ' Natiirlich wiinschen sich Unternehmen, die
an Endverbraucher verkaufen, méglichst einfache
und eingdngige Botschaften. Dabei sollte jedoch
nicht die langfristige Glaubwiirdigkeit aufs Spiel
gesetzt werden. Die Versuchung ist grofS, sich aus
einem kurzfristigen Kalkiil heraus ,griin zu wa-
schen®, doch mittelfristig konnte dies nach hinten
losgehen: Verlorenes Vertrauen zuriickzugewin-
nen ist ein schwieriger und langwieriger Prozess
— und kostet meist weit mehr, als ein kurzfristiger
Marketing-Schnellschuss einbringen mag.

Sie werden auch recycelt! Mit Recycling- werbliche Aussagen einstellen missen.
raten von nunmehr fast 90 Prozent im Die Aggressivitat nimmt zu, Transparenz
Verpackungsbereich und in den Be- und Ehrlichkeit nehmen ab. Es gilt einen
reichen Bau und Verkehr von teilweise eigenen Weg zu finden, um sich behaup-
lber 95 Prozent kann dies eindrucksvoll ten zu konnen. Vielleicht konnte dieser
belegt werden. lauten: ,Tue Gutes und rede viel dartber!”
Das mag unbescheiden klingen. Aber wie
nachhaltig ist ein Weg, bei dem Transpa-
renz und Ehrlichkeit verloren gehen?

3. ..Nachhaltiger als Aluminium”

Simpel und plakativ und vor Selbst-
vertrauen strotzend wird mit dieser
Aussage ein Bauprodukt beworben.

Auf der anderen Seite gilt: Aluminium
ist einzigartig. Nicht nur, wenn es um
Im Detail wird diese Aussage mit einer Ressourceneffizienz oder Nachhaltig-
Grafik belegt, die Oko-Punkte ausweist. keit geht, sondern gerade auch dann,
Nachhaltigkeit ist aber nicht allein durch ~ wenn Auflergewdhnliches angestrebt
Oko-Punkte zu erzielen. Vielmehr miis-  wird. Die Aluminiumindustrie wird sich
sen Aspekte wie Kosten oder auch Lang- jeglicher Art von Wettbewerb stellen.
lebigkeit, Sicherheit und Komfort mitin ~ Greenwashing ist dabei Uberhaupt nicht
die Betrachtung einbezogen werden. Das erforderlich. m

Kleingedruckte, das hier grof3 geschrie-

ben werden miisste, soll offenbar nicht

interessieren.

Die Aluminiumindustrie wird sich zu-
kinftig vermehrt auf derartige, negative
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Georg Grumm,
Leiter Information und Kommunikation

Von der Klassik bis zur Moderne
- Wir sprechen Aluminium

' ' Wir sprechen Aluminium. Egal bei
welcher Gelegenheit. Egal tiber welchen
Medienkanal. Egal vor welchem Auditorium
— wie zum Beispiel in diesem Jahresbericht.
Oder in Sonder-Publikationen zu den Themen
Gesundheit, Verpackung oder Bau. Wir geben
der Branche eine Stimme. In regelmdfigen
Wirtschaftspressekonferenzen zur Lage der
deutschen Aluminiumindustrie. In Informa-
tionsdiensten fur die Presse und die inter-
essierte Offentlichkeit. Auf Messen wie der
ALUMINIUM und der interpack. Und natiirlich
auch online auf der Wissens- und Informati-
onsdatenbank www.aluinfo.de ,Sprechen Sie
uns an — wir sprechen Aluminium.”

GDA B KOMMUNIKATION

Ein Verband, der verbindet

Die aktive PR des GDA Gesamtverband der Aluminium-
iIndustrie tragt zu einer positiven Berichterstattung und
damit auch zu einem besseren Image der Branche, des
Werkstoffs Aluminium und der einzelnen Marktteilneh-
mer bei. Die kontinuierliche Kommmunikationsarbeit des
GDA ist die Basis fur die Prasenz von Werkstoff, Bran-
chen-Unternehmen und Verband in den verschiedenen
Medien der Fach- und Wirtschaftspresse.
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Egal ob Mitgliedsunternehmen, Spitzenvertreter aus der
Politik oder Medien und Multiplikatoren - in der Kommunika-
tions- und Offentlichkeitsarbeit verstehen wir uns als verbin-
dendes Element. Unser Ziel ist es, alle Teile der Offentlichkeit
aus Wirtschaft, Politik, Medien und der Bevolkerung zusam-
menzubringen und tUber Aluminium zu informieren - vom
Unternehmergesprach bis zur .Sendung mit der Maus”. Zeit-
nah und kompetent mit Branchendaten. Als erster Ansprech-
partner zu allen Fragen rund um den Werkstoff.

Kommunikation und Informationen fiir und tber einen
modernen Werkstoff: das ist der zentrale Service-Gedanke
in der Kommunikationsarbeit des GDA. Hohen Stellenwert
im GDA-Kommunikationsangebot haben dialogorientierte
Offentlichkeitsarbeit, klassische Pressearbeit und die Prisenz
auf Messen.

European Aluminium Award

Zum neunten Mal wurde 2014 mit Unterstiitzung des GDA
der European Aluminium Award, das ist der wichtigste
Preis der Aluminiumbranche, vergeben. Pramiert werden
Produkte und Projekte, die den Werkstoff Aluminium auf
innovative Art und Weise verwenden. Gesucht werden
Innovationen aus den Bereichen Industrial und Consumer
Products in den sechs Kategorien Design & Lifestyle,
Lighting & Interior, Building & Architecture, Aerospace &
Automotive, Marine & Offshore sowie Production Tech-
niques, Tools & Machinery.

Der European Aluminium Award ist eine Initiative des
Niederlandischen Aluminium Centrums in Zusammen-
arbeit mit der EAA European Aluminium Association,
dem GDA und der ALUMINIUM 2014. Das International
Aluminum Institute (IAl), das Aluminium Center Belgium,
Svenskt Aluminium und Aluminium Danmark unterstut-
zen den Award ebenfalls. Uber die Vergabe der Preise
entschied eine internationale, unabhangige Jury unter
Vorsitz von Prof. Laurens Katgerman (Technische Univer-
sitat Delft) und Vito Orazem (Geschéftsfiihrer des Design
Zentrums Nordrhein-Westfalen) als zweitem Vorsitzenden
sowie weiteren Mitgliedern aus Deutschland, Grof3britan-
nien, Italien und Skandinavien.
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Newsletter, Broschiren und Publikationen

Fachdialog mit Journalisten

Grundlage fiir die Kommunikationsarbeit des GDA ist die
kontinuierliche und aktuelle Pressearbeit. Die gute alte Pres-
semitteilung ist auch in Zeiten des Internets unverzichtbar,
um Medien effektiv zu erreichen. 75 Prozent der Journalis-
ten arbeiten mit dieser herkémmlichen Informationsform.
RegelmaBig erscheinende Presseinformationen des GDA

zu Wirtschaftsdaten, Seminaren und Personalien erganzen
die umfassende Information der Medien und machen die
Branche fiir Redakteure transparent. Fiir eine kontinuierliche
Prasenz von Werkstoff, Industrie und Verband in der Tages-,
Fach- und Wirtschaftspresse sorgen zudem die Jahres-
Pressekonferenz und Hintergrundgesprache mit Journa-
listen sowie Exklusiv- und Fachartikel. Alle Informationen
stehen den Journalisten auch online unter www.aluinfo.de
zur Verfiigung.

Messen und Kongresse

Die Prasenz auf wichtigen Leitmessen wie der ALUMINIUM
oder der interpack sowie die Organisation von Fachkongres-
sen sind ein weiterer wichtiger Baustein in der Kommuni-
kationsarbeit des GDA. Hier stehen die GDA-Referenten im
direkten Kontakt zu Experten aus der Aluminiumindustrie
oder zu Vertretern der Kundenindustrien. Der GDA hat hier
die Gelegenheit aktuelle Themen zu kommunizieren und im
direkten Dialog der Besucher zu beantworten. Als zentrales
Forum des Wissenstransfers fungiert der im Zwei-Jahres-
Rhythmus veranstaltete European Aluminium Congress, der
hochkaratige Fachleute aus aller Welt zusammenbringt.

Die Redaktion von Publikationen und Broschiiren zu aktuellen
Branchenthemen sind weitere Kommunikationsmafinahmen
fur die verschiedenen Zielgruppen des GDA. So informiert
.GDA aktuell” dreimal jahrlich tber die aktuellen Aktivitaten
des Verbands. 2014 wurde die Verpackungsbroschiire inhalt-
lich aktualisiert und Gberarbeitet und zur interpack 2014 neu
veroffentlicht. Um zu einer Versachlichung der Diskussion z.B.
bei Antitranspirantien/Deodorants beizutragen, hat der GDA
in einem ,,.GDA aktuell Spezial” wesentliche Aspekte zum The-
menbereich ,Aluminium und Gesundheit” zusammengefasst.

Online-Kommunikation

Web-2.0-Technologien verandern die interne Kommunika-
tion von Verbanden. E-Letter, Blogs, Wikis, RSS-Feeds und
Podcasts sind dabei nur einige Stichworte. Die Frage ist,
wann der Einsatz welchen Instruments sinnvoll ist. Der GDA
setzt sowohl fiir die verbandsinternen als auch die nach
aufBlen gerichteten Kommunikationsaufgaben zunehmend auf
Online-Medien. Die digitalen Kommunikationswege eréffnen
neue Madglichkeiten, Nachrichten und Inhalte sehr gezielt fur
spezifische Zielgruppen aufzubereiten und anzubieten.

Der GDA bietet auf seiner Homepage www.aluinfo.de um-
fassende Informationen zum Werkstoff Aluminium - zu den
Dienstleistungsangeboten gehdren u.a. der Wissens-Shop, die
technische Beratung, der Produkt- und Herstellernachweis
sowie Basis-Informationen zu wichtigen Branchenthemen und
- markten. Im Extranet-Bereich fir GDA-Mitgliedsunterneh-
men sind Statistiken, Vortrage und Berichte aus den Arbeits-
kreisen exklusiv fur die GDA-Mitglieder und deren Mitarbeiter
abrufbar. Hinzu kommen begleitende Online-Auftritte fir Ver-
anstaltungen des GDA, etwa fiir die ALUMINIUM Conference
oder den EAC European Aluminium Congress. m

Aluminium in der Design-
geschichte - dauerhafter Garant
fur hochstes Gestaltungspotenzial

Wenn es um die gestalterischen Funktionen von Aluminium geht, spielt
der Ansatz .Design and Mobility” eine besonders grofie Rolle. Dieser l&sst
sich analog auf zwei verschiedene Bereiche Ubertragen, in deren Mittel-
punkt der Mensch steht. Erstens wird der Mensch befahigt, sich aktiv mit
Designobjekten, die aus Aluminium produziert wurden, zu bewegen.

Genannt sei beispielhaft das Kettler Alu Rad, das erste
Fahrrad mit einem Aluminiumrahmen, mit dem das Unter-
nehmen 1977 die Sportwelt revolutionierte. Nicht nur das:
Kettler veranderte den gesamten Inbegriff von Bewegung -
mit Leichtigkeit. Das Modell wurde im Laufe der Jahrzehnte
stetig erneuert und weiterentwickelt. Das Ursprungsmaterial
ist aber immer noch Mittelpunkt der Produktionskette -
sogar im neuesten Modell, dem Kettler E-Bike. So lasst sich
das Konzept ,Design and Mobility” im Aluminium fortsetzen.
.Design and E-Mobility": das Original als moderne Neuge-
staltung.

Zum Zweiten ist es die Fahigkeit, sich passiv mit Design aus
eben dem gleichen Material fortzubewegen. Dieser Ansatz
wird etwa am Airbus A380, dem Flagschiff der Lufthansa und
groftem Flugzeug in der Geschichte der Luftfahrt, deutlich.

Macbook Air

Mit einer Geschwindigkeit von 945 km/h und einem gleichzei-
tigen Leergewicht von 276.800 kg ist der Airbus ein Para-
debeispiel fir den durch Gestaltung und Gewichtsreduktion
erzielten Mobilitatsvorteil durch das Aluminiumcomposite
.Glare”. Beim Airbus A380 wurden selbst die elektrischen
Leitungen aus Aluminium angefertigt, um noch mehr Gewicht
einzusparen. Ebenso beim Audi TT Coupé: Seine Rohkarosse
wiegt lediglich 206 kg und allein davon bestehen 69 Prozent
aus Aluminium. Nicht zu vergessen das Ursprungsmodell:
der Audi Space Frame aus dem Jahr 1993 mit der ersten Voll-
aluminium-Karosserie der Welt. Diese wird im Red Dot Design
Museum Essen ausgestellt. Mit nur 180 kg werden rund 40
Prozent an Gewicht eingespart gegentiber der traditionellen
Stahlkarosse und somit der Kraftstoffverbrauch immens
verringert. Nicht ohne Grund nimmt Audi in der weltweiten
Automobilindustrie die Fihrungsrolle im Leichtbau ein.




Mit der Installation der Audi-Karosserie,
die mit weit gedffneten Tiren von der
Decke des Schirerstands im Essener
Museum hangt, hat Red Dot, mit Krupp
als Leitfigur der Schwerindustrie in der
Ruhrgebietsmetropole, eine Aluminium-
ikone in der Stadt des Stahls errichtet.

Neben der Leichtigkeit besticht Alumi-
nium jedoch auch durch weitere Funk-
tionalitaten wie beispielsweise seine
Formbarkeit. Mit kaum einem anderen
Material kann man die Form von Design
so prazise kontrollieren und steuern
wie mit Aluminium. Seine spezifi-

sche Materialfahigkeit bietet hochstes
Gestaltungspotenzial. Dies zeigt sich
besonders am Beispiel der sogenannten
Unibody-Laptops. Die Gehause dieser
Computer sind wahrhaftig aus einem
einzigen Stiick Aluminium hergestellt.
Dadurch werden die Laptops nicht nur
leichter, sondern gleichzeitig auch stra-
pazierfahiger und stabiler.

Eines der grof3iten und bekanntesten Un-
ternehmen, das diese Art der Formge-
bung nutzt, ist Apple. Wie kein anderer
hat der Hersteller mit dem weltweit
bekannten Apfel-Logo es geschafft,

sich mit seinem einzigartigen Design
einen unverwechselbaren Stellenwert
im Markt zu sichern. Der Verbraucher
erkennt ein Apple-Produkt auf den ers-
ten Blick: die abgerundeten Ecken, das
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Audi

glatte, ebenmaBige, geradezu perfekte
Gehause. Es ist dieser dezente, aber
dennoch bestechende Stil, der es bei
jeder Linie schafft, dem Produkt einen
edlen Schliff zu verpassen. Beispiels-
weise besitzt der Apple-Klassiker, das
13 Zoll MacBook Pro, ein einteiliges
Prazisionsgehduse, das aus nur einem
einzigen Aluminiumblock gefertigt wur-
de. Die besondere Formgebung und die
prazise Materialwahl haben es maglich
gemacht, eine véllig neue Dimension
im Bereich Notebooks zu kreieren. Das
MacBook Pro ist flach und leicht, und
gleichzeitig ein Vorreiter seiner Zeit in
Sachen Widerstandsfahigkeit. Eben-

so das MacBook Air, das nur 1,36 kg
wiegt, extrem diinn ist und trotzdem
mit absoluter Robustheit punktet. Kein
anderes Unternehmen schafft es, sich
auf Designebene so dezent zu prasentie-
ren und gleichzeitig solch eine Wirkung
zu erzeugen.

Wir alle erinnern uns an den Augen-
blick, an dem wir das erste Mal ein
Apple-Gerat in den Handen gehalten
haben. Nicht ohne Grund werden im Red
Dot Design Museum Essen die Apple
Design-lkonen des 21. Jahrhunderts mit
einer eigenen Dauerausstellung geehrt.
Damit soll die gestalterische Evolution
der Produkte, die wie kaum andere fir
den Zeitgeist stehen, dokumentiert und
dieser besonderen Formensprache ein

Raum geschaffen werden. Jedes der
ausgestellten Produkte wurde mit dem
Red Dot, dem zeitbestandigen Quali-
tatssiegel fur Uberdurchschnittliches
Design, ausgezeichnet. Auch Jungunter-
nehmen, wie das taiwanesische Star-
tup Just Mobile, Zubehorhersteller fir
Smartphones, deren Vision es ist, Form
und Funktion zu vereinen, setzen auf die
Produktionsvorteile von Aluminium: Die
AluDisc ist ein Podest fiir den iMac und
das Apple-Thunderbolt-Display, das aus
nur einem Stiick Aluminium gefertigt
wurde. Oder das AluPocket, eine iPhone-
Wandhalterung, mit der der Nutzer sein
iPhone bequem an der Wand aufladen
kann. Beide Produkte wurden im Red
Dot Award: Product Design 2014 fir in-
novative Designlosungen ausgezeichnet.

Die Designkomponente in Bezug auf die
Formgebung fihrt zu einem weiteren
Aspekt in der gestalterischen Nut-
zung von Aluminium: Lifestyle. In den
1950ern, der Entstehungszeit des Mas-
senkonsums, erlebten Aluminium-Pro-
dukte einen gesellschaftlichen Boom. In
der Nachkriegszeit galten diese als neue
Trendlinie, die flir einen neumodischen
.Way of Life” standen. Angefangen bei
den bertihmten Cola-Dosen, die neben
dem Getrank auch ein Lebensgefiihl an-
priesen bis hin zu Mdbeln, wie dem bis
heute bertihmten Alu Chair von Ray und
Charles Eames - wieder ein Beispiel,

Can Watch

wie aus einem Aluminium-Produkt ein
Designklassiker wurde. Damals asso-
ziiert mit Zukunft, Fortschritt und dem
Wunsch nach Schonheit und Luxus, wer-
den die Eames-Stiihle heute zusatzlich
mit einem gewissen Industrie-Charme
in Verbindung gebracht. Damals wurden
die Vorteile des Aluminiumgusses fiir
die Mobelindustrie entdeckt. Heute

hat es der Aluminium-Stuhl geschafft,
Birokulturen bis in die Chefetagen zu
pragen: als Reprasentant fir Wohlstand,
Leistung und Vertrauen. Warum sonst
sollte einem Stuhl eine Garantie von 30
Jahren gewahrt werden?

Der Qualitatsaspekt birgt noch ein weite-
res wichtiges Merkmal von Aluminium

- das der Nachhaltigkeit. Darauf basiert
auch das Prinzip der Can Watch, deren
Ziffernblatt aus dem Boden einer Alu-
minium-Getrankedose besteht. Getreu
der Maxime ,.aus alt mach neu” wird hier
ein gebrauchtes Produkt, die Coca-Cola
Dose aus den 50er Jahren, durch seine
Wiederverwertbarkeit in einen vollig an-
deren Designkontext integriert. Das in-
dustrielle Basismaterial kombiniert mit
hochwertigen neuen Elementen kreiert
so eine vollig neue Formensprache. Und
das Konzept der Can Watch, die 2013 mit
dem Red Dot: Best of the Best ausge-
zeichnet wurde, zeigt einmal mehr, dass
Aluminium sowohl am Anfang als auch
am Ende einer Wertschépfungskette ist,

AluDisc

Kettler Alu-Rad

ohne welche die Geschichte von Design
nicht denkbar ware. Eine spezifische Ma-
terialauswahl und -fahigkeit ist Garant
fir hochstes Gestaltungspotenzial - mit
Aluminium als einem der wichtigsten
Trager. m

Red Dot Design Museum Essen

Vito Orazem,
Geschaftsfiihrender Vorstand des Design
Zentrums, Nordrhein Westfalen in Essen

' ' Zu den Bildern:

Macbook Air: Das MacBook Air
verbindet seit seinem Erscheinen ein
robustes und leichtes Unibody-Gehduse
mit einer hohen Leistungsfdhigkeit und
Nutzerfreundlichkeit. Das Gehduse ist
ressourcenschonend aus nur einem
Aluminiumblock gefertigt. Dadurch ist
es sehr dinn, aufSerordentlich leicht und
dennoch sehr robust fir den tdglichen
Einsatz.

Audi: 1993 stellte Audi auf der In-
ternationalen Automobilausstellung
IAA in Frankfurt am Main den Audi
Space Frame vor, die erste Vollalumi-
nium-Karosserie der Welt. Mit nur 180
Kilogramm Gewicht und ihrer polierten
Oberfliche hingt sie mit weit gedffne-
ten Turen von der Decke des Schiirer-
stands im Red Dot Design Museum
Essen.

Can Watch: Die Can Watch, ausgezeich-
net mit dem Red Dot: Best of the Best
2013. Das Ziffernblatt der Uhr besteht
aus dem Boden einer Aluminium-Getrdn-
kedose. Ein nachhaltiges Designbeispiel
mit einer villig neuen Formensprache.

AluDisc: Die AluDisc — ein um 360 Grad
drehbares Podest fiir einen iMac oder
ein Apple-Thunderbolt-Display, aus ei-
nem Stiick soliden Aluminium gefertigt.

Kettler Alu-Rad: Mit dem weltweit ersten
Aluminium-Rad revolutionierte Kettler
1977 die Fahrradwelt. Heute reprdsen-
tiert das Kettler E-Bike das Original als
moderne Neugestaltung.

Red Dot Design Museum Essen: Gutes
Design erfahrbar und die Qualitdt
alltaglicher Gegenstcnde begreifbar
machen — das ist die Aufgabe des Red
Dot Design Museums. Mit etwa 2.000
Exponaten bildet die Prdsentation die
gesamte Bandbreite aktuellen Pro-
duktdesigns ab.
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FACHINFORMATIONEN
& WEITERBILDUNG

Lehrmaterial ,,Aluminium
uberall!” fiir allgemein-
und berufsbildende
Schulen

In Zusammenarbeit mit der
Redaktion der Jugendzeitschrift
SPIESSER hat der GDA eine neue
Broschiire ., Aluminium tberall!”
fur Schiler an allgemeinbilden-
den und berufshildenden Schulen
entwickelt. ,Aluminium Gberall!”
erscheint im A4-Format mit 16
Seiten. Darin wird Ubersichtlich,
leicht verstandlich und bebildert
dargestellt, warum das Leicht-
metall beim Bau von Maschinen,
Hochhausern, Flugzeugen oder
Kickboards unabdingbar ist. Au-
lerdem bietet die Mappe inhaltli-
che Vertiefungen zur Geschichte
des Werkstoffs, zur Gewinnung
und zur Weiterverarbeitung mit
Anwendungsbeispielen. Betont
wird der Aspekt der Nachhaltigkeit
und des Recyclings. Das frische
Design mit modernen Infografiken
und Collagen ladt zum Durch-
stobern der Schulmappe ein.

Die Jugendzeitschrift SPIESSER
erreicht rund 650.000 junge Leser
(Kernzielgruppe 16 bis 24 Jahre)
pro monatlicher Ausgabe bei einer
Auflage von 400.000 Exemplaren.

GDA B FACHINFORMATION UND WEITERBILDUNG

© www.langerock-fotografien.de

Aluminium im Unterricht -
Strategien fur die Praxis

Technische Berufe haben Zukunft. Deshalb unter-
stutzt der GDA den Werkstoffunterricht an den Schulen,
um wieder mehr junge Menschen von der Faszination
Technik zu begeistern.




GDA B FACHINFORMATION UND WEITERBILDUNG

Dr. Karsten Hein,
Leiter Fachliteratur und Weiterbildung
GDAe.V.

' ' Aluminium fasziniert. Wir
wollen diese Faszination bereits
Schiilerinnen und Schiilern vermitteln.
Der Werkstoff soll erlebbar werden in
seiner gesamten Wertschopfungskette
— von der Gewinnung, iiber die Anwen-
dung zum Beispiel im Smartphone bis
hin zum Recycling.

In den vergangenen Jahren hat der GDA unterschiedliche
Schritte unternommen, um den Werkstoff Aluminium in der
Schule als Bestandteil des Unterrichts zu etablieren. Uber
einen langeren Zeitraum wurde die Strategie verfolgt, Unter-
richtsmaterial zum Werkstoff Aluminium wie Lehrermappen,
Lehrfilme auf DVD und Broschiiren mit Bearbeitungslehrgan-
gen auf Fachmessen anzubieten. Der GDA hat zum Beispiel
viele Jahre auf der Fachmesse fiir Lehrmaterialien ,didacta”
sein Programm an Bildungsmedien zur Schau gestellt. Die
Akzeptanz war gross, doch war nach Jahren des aufwendigen
Einsatzes zu beobachten, dass an den verschiedenen Stand-
orten der Messe haufig dasselbe, interessierte Klientel an
Lehrern von allgemein und berufsbildenden Schulen sowie
Ausbildungsstatten den GDA-Stand frequentierte. Das Inter-
esse bestimmter Lehrkrafte an Bildungsmedien war also ab
einem bestimmten Zeitpunkt gesattigt.

Eine zweite Strategie bestand darin, Lehrerfortbildungen an-
zubieten, um Lehrkraften einen umfangreicheren und praxis-
nahen Einblick in den Werkstoff zu ermdglichen. 2001 wurde
zum ersten Mal die Lehrerfortbildung .Rund ums Aluminium
- Zwischen Schule und Industrie” durchgefiihrt. Die Idee
entstand in enger Kooperation von Ruhr-Universitat Bochum
und GDA, wobei das Herzstiick dieser Tandemfortbildung die
inhaltliche und rdumliche Zusammenarbeit von Schule und
Industrie war. Diese Fortbildung wurde bislang bundesweit an
11 Standorten der Aluminiumindustrie durchgefihrt.

Das bis dahin absolvierte Programm fand in einer Kooperati-
onsschule des einladenden Standortes statt; darauf folgt ein

raumlicher Wechsel in den Betrieb. Dort standen vor allem
die Prasentation des Standortes und eine Werksfiihrung im
Mittelpunkt. Trotz des guten Zuspruchs und der regen
Teilnahme beinhaltete auch diese Strategie nattirliche
Grenzen: Die Verteilung der Aluminium produzierenden und
weiterverarbeitenden Standorte, die das Einzugsgebiet der
interessierten Lehrkrafte bedingen, sowie die Maglichkeit,
sich flir eine Fortbildung vom Unterreicht befreien lassen zu
konnen. Zudem war der organisatorische Aufwand noch
hoher als derjenige fur den Auftritt des GDA auf der Bildungs-
messe. Es war also an der Zeit, auch dieses Konzept zu
Uberdenken.

Diese neue, dritte Strategie ist nun in die Wege geleitet. Der
GDA plant in Kooperation mit der Redaktion der Jugendzeit-
schrift SPIESSER die Erstellung eines Themenheftes zum
Werkstoff Aluminium, welches direkt an Schulen herange-
tragen und an die Lehrkrafte verteilt werden soll. Dieser
unmittelbare und komfortable Vertriebsweg ist nur aufgrund
des bundesweiten, feinen Netzwerks der Redaktion mdglich.
Auf diesem Wege werden etwa 2500 Schulen erreicht. In dem
Themenheft sollen knapp und Ubersichtlich die Qualitaten
des Aluminiums, seine Historie, die Gewinnung, Bearbeitung
und Anwendung veranschaulicht werden. Selbstverstandlich
werden darin auch die wichtigen Aspekte Recycling und Nach-
haltigkeit umrissen. Ziel ist es, schulisch angemessen einen
guten Uberblick zu verschaffen und allgemein Neugier auf
den wunderbaren Werkstoff zu wecken. Die Broschtire wird
mit zeitlichem Abstand auch direkt iber den GDA angeboten
werden. ®

GDA B FACHINFORMATION UND WEITERBILDUNG

Prof. Dr. Katrin Sommer,

Fakultat fir Chemie und Biochemie,
Didaktik der Chemie,
Ruhr-Universitat Bochum

' ' Es ist sinnvoll im Lernort
Schule ein Bewusstsein fiir die
Kreislaufwirtschaft zu entwickeln
und den Stoff Aluminium ganzheit-
lich zu betrachten.

Aluminium im
Unterricht -
eine Analyse

Im Chemieunterricht nimmt die
fachdidaktische Leitlinie ,Stoff-
Struktur-Eigenschaften” eine zen-
trale Position ein. Was bedeutet
das fur den Werkstoff Aluminium?

Im Chemieunterricht nimmt die fachdidaktische Leitlinie
.Stoff-Struktur-Eigenschaften” eine zentrale Position ein.
Gespeist wird sie durch die Basiskonzepte ,Stoff-Teilchen-
Beziehung™ und . Struktur-Eigenschafts-Beziehung"”. Dieser
Auseinandersetzung stehen die Fragen nach dem Vorkommen
bzw. der Herstellung des Stoffes sowie Aspekte der Anwen-
dung und des Recyclings komplementar zur Seite. Was
bedeutet das fiir das Beispiel Aluminium?

Aluminium wird in einem zweistufigen Prozess aus Bauxit un-
ter hohem Energieaufwand gewonnen. Bereits die Gewinnung
von Aluminium lasst sich nicht nur unter chemischem Aspekt
behandeln, sondern sie ist eng verflochten mit physikalischen,
(wirtschafts-]geografischen und 6kologischen Fragen. Der
klassischen Leitlinie des Chemieunterrichtes folgend lassen
sich typische Beziehungen zwischen der Struktur von Alumini-
um (Stichwort: Metallbindung) und den daraus resultierenden
Eigenschaften aufzeigen. Diese wiederum machen die Vielzahl
von wichtigen Verwendungsmdglichkeiten verstandlich. Von
besonderer Bedeutung ist ein hocheffizientes Recycling von
Aluminiumprodukten nach der Nutzungsphase. Das beschrie-
bene Konzept ist nicht nur aus fachdidaktischer Sicht grundle-
gend, sondern dessen Bedeutung wird von Seiten der Industrie
mit dem Terminus .. Kreislaufwirtschaft von Aluminium”™ noch
unterstrichen. Die Kreislaufwirtschaft ist untrennbar verkniipft
mit dem energetischen Aspekt, insbesondere durch die enge
Beziehung von Primar- und Sekundaraluminium. Schule und
Industrie haben demnach weitgehend identische Vorstellungen
Uber die Présentation des (Werk-)Stoffes Aluminium.

Beim Blick in die Lehrpléne und Schulbiicher fallt auf, dass
Aluminium meistens hinsichtlich der Gewinnung (insbe-
sondere energieintensive Schmelzflusselektrolyse) und der
Verwendungsmaglichkeiten thematisiert wird. Es fehlen haufig
Betrachtungen zu den (Werkstoff-]Eigenschaften und zum
Recycling. Exemplarisch sei eine Bildiiberschrift aus einem
Schulbuch erwahnt, in der es heif3t: , Aluminium - zu teuer fur
den MUlL". In der Abbildung selbst wird dann nur die Schmelz-
flusselektrolyse dargestellt, die Intention der Uberschrift aber
nicht mehr aufgegriffen. Es ist also sinnvoll, im Lernort Schule
ein Bewusstsein fir die Kreislaufwirtschaft zu entwickeln und
den Stoff Aluminium ganzheitlich zu betrachten. m
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Das GDA-Veranstaltungsprogramm

Das Veranstaltungsprogramm des GDA richtet sich an die Mitglieds-

unternehmen, die Kundenindustrie,

Konstrukteure und Anwender. In

praxisorientierten Kongressen und Seminaren wird der interdisziplinare
Austausch von Know-how gefordert und zu Anwendungsverfahren,
Innovationen und Ressourceneffizienz informiert.

Praxisorientiert und kompetent

Werkstoff-Wissen kompakt und informativ

Der GDA informiert seine Mitgliedsunternehmen standig
und umfassend liber alle relevanten Neuigkeiten. Statt einer
uniibersichtlichen Informationsschwemme gibt es beim GDA
zielgerichtete Wissensangebote. Dazu gehort als wichtige
Saule ein attraktives Veranstaltungsangebot, das neben den
Mitgliedsunternehmen auch deren Kunden sowie Zulieferer
und Ausruster der gesamten europaischen Aluminiumindust-
rie anspricht. Zudem ist der Verband auf zahlreichen Fachver-
anstaltungen und Messen vertreten, wie zum Beispiel auf der
ALUMINIUM oder der interpack.

Das Wissen um die Herstellung, Verarbeitung und Anwendung
von Aluminium hat sich in den vergangenen Jahren nachhaltig
weiterentwickelt. Deshalb will der GDA mit unterschiedlichen
Themenschwerpunkten in praxisbezogenen Kongressen und
Seminaren die ganze Bandbreite und Vielfalt der Aluminium-
industrie, ihrer Ausriister, Technologiepartner und Kunden
darstellen. Kompetente Dozenten von Mitglieds- und externen
Unternehmen garantieren hohe Qualitat. Die kontinuierlich
aktualisierten Schulungsinhalte fokussieren auf unterneh-
mensrelevante Schwerpunktthemen.

Internationale Kongresse

Seminare und Kongresse

In den vergangenen Jahren hat sich der GDA als Ausrichter
internationaler Fachkongresse etabliert. Der EAC European
Aluminium Congress, der bereits dreimal veranstaltet wur-
de, ist konzipiert als technisches Dialogforum und bietet den
Ausristern und Technologiepartnern der Aluminium produ-
zierenden und -verarbeitenden Industrie eine Plattform, um
ihre neuen Entwicklungen vorzustellen. Ebenfalls zum drit-
ten Mal richtete der GDA die parallel zur ALUMINIUM Messe
stattfindende ALUMINIUM Conference aus. Dieser, die Messe
begleitende Kongress, richtet sich mit innovativen Vortragen
an die Anwender von Aluminium.

EAC 2015: ,,Aluminium - Building the Future”

Zu den GDA-Klassikern, die regelmafig veranstaltet werden,
zahlen Seminare zu den Themen , Fiigen von Aluminiumprofi-
len und -blechen”, ,Oberfléachentechnik” oder ,Strangpress-
Profiltechnik”. Ergénzt wird das Programm durch Grundla-
genseminare zum Werkstoff. Auerdem veranstaltet der GDA
regelmafig in Zusammenarbeit mit dem Aluminium Enginee-
ring Center Aachen (aec) der RWTH International Academy
das Fortbildungsseminar “Einfiihrung in die Technologie
des Aluminiums”, das sich an Ingenieure und Techniker aus
der Aluminiumindustrie und der Aluminium verarbeitenden
Industrie richtet. m

Der GDA veranstaltet am 23. und 24. November 2015 in Disseldorf den EAC European Aluminium Congress 2015 zum
Thema , Aluminium - Building the Future”. Der GDA organisiert den EAC 2015 innerhalb der ,D-A-CH, Allianz fir Aluminium”
in enger Kooperation mit dem Schweizer Aluminiumverband alu.ch und der Wirtschaftskammer Osterreich, Fachverband

NE-Metallindustrie.

Der langfristige Erfolg des Werkstoffs Aluminium hangt von neuen Lésungen und Produkten ab. Die weiterhin dynamische
Entwicklung der Branche und der Unternehmen hangt eng mit der Innovationskraft der Betriebe sowie mit den vorteilhaften
Eigenschaften des Werkstoffs zusammen. Welche Schliisselfaktoren fiir den zukiinftigen Erfolg und die Wettbewerbsfahigkeit
der Aluminiumindustrie wichtig sind, untersucht der EAC 2015. Dort werden Experten aus der Aluminiumindustrie, Vertreter
der Kundenindustrien und aus der Wissenschaft innovative, aktuelle und visionare Losungen prasentieren und diskutieren.
Eine umfangreiche Fachausstellung sowie Sponsoring-Maoglichkeiten runden das Programm ab.

ALUMINIUM 2014:
Branchen-Treffpunkt GDA

Die ALUMINIUM 2014 in Disseldorf setzte
mit insgesamt 24.261 Besuchern eine neue
Bestmarke. Zu den 934 Ausstellern aus 50
Nationen zahlte auch der GDA, der dort tber
seine Dienst- und Serviceleistungen beriet
sowie firmenneutral und produktiibergrei-
fend Uber die Anwendungen von Aluminium
informierte. Gleichzeitig diente der GDA-
Stand als Kommunikations- und Branchen-
treffpunkt fir Besucher und Aussteller. An
allen drei Messetagen kamen zahlreiche
Vertreter von Mitgliedsunternehmen zum
GDA-Stand und nutzten die Gelegenheit zum
Meinungsaustausch mit der Aluminium-
Familie. Zentrales Messethema des GDA auf
der ALUMINIUM 2014 war das grofie Poten-
zial des ,Zaubermetalls” Aluminium.

Der GDA bot den Messebesuchern zudem
ein attraktives Rahmenprogramm, das die
~Aluminium-Conference” und Expertenge-
sprache beim , Aluminium-Talk” umfasste.
Die ..,Aluminium-Talks"” mit Branchenex-
perten zu den Themen ,,Das Zaubermetall
Aluminium” sowie ,Megatrend automobiler
Leichtbau” waren sehr gut besucht und es
wurde lebhaft mit den Gasten diskutiert.
Teilnehmer der Gesprachsrunde zum ,Zau-
bermetall Aluminium” waren GDA-Vizepra-
sident Oliver Bell, Executive Vice President
Rolled Products Hydro Aluminium Rolled
Products GmbH und Wirtschaftsjournalist
Hans-Willy Bein. Zum Thema ,Megatrend
automobiler Leichtbau” diskutierten unter
der Leitung von Moderator Peter Rueben
die Experten Dr. Dietrich Wieser, Director
Business Development Global Automotive,
Alcoa Global Rolled Products, Stephan G.
Klose, Senior Manager Advanced Materials
Group Research & Advanced Engineering
sowie Frank Busenbecker, Geschaftsfiihrer
Erbsloh Aluminium AG.

Conference , Aluminium -
Material for the Future”

Die zum dritten Mal gemeinsam vom GDA
und Reed Exhibitions parallel zur ALUMINI-
UM 2014 ausgerichtete Conference , Alumini-
um - Material for the Future” war ein voller
Erfolg. Mit insgesamt rund 250 Teilnehmern
war die Vortragsveranstaltung an allen drei
Messetagen sehr gut besucht und verzeich-
nete einen Teilnehmerrekord. Die in engli-
scher Sprache durchgefiihrte Conference
stand unter dem Leitthema .,Aluminium -
Material for the Future”. In 40 Vortragen und
den Sessions Plant and Equipment, Auto-
motive, Surface und Aluminium Markets gab
die Conference einen breiten und intensiven
Uberblick iiber die Zukunftschancen des
Werkstoffs Aluminium in den verschiedenen
Anwendungsmarkten.
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Eine historische
Aluminium-Sammlung

©GDAe.V.

Kochgeschirr, Bestecke, Lampen oder Bilderrahmen - Aluminium
hat eine lange Geschichte als Gebrauchsgegenstand. Eine vom
GDA dbernommene Sammlung zeigt, wie der Werkstoff Teil
unseres Alltags wurde.

Dr. Karsten Hein,
Leiter Fachliteratur und Weiterbildung

%4

' ' Topfe und Pfannen, Besteck,
Lampen, Regale, Bilderrahmen,
Schrankgriffe — viele Haushalts- und
Wohngegenstdinde sind aus Alumini-
um. Manches hat eine lange Tradition
wie Kochgeschirr, anderes ist das
Ergebnis von Designkiinstlern, die in
ihrem kreativen Schaffen neue Wege
gehen. Die vom GDA iibernommene
Aluminium-Sammlung dokumentiert
das umfangreiche Spektrum der Pro-
dukte, die mit Aluminium entwickelt
und konstruiert wurden.

Im April 2014 erhielt der GDA eine
auBergewohnliche Information: Im stid-
deutschen Raum suchte eine aus einem
Nachlass stammende Sammlung histo-
rischer Gegenstande aus Aluminium ei-
nen neuen Eigentimer. Nach intensiver
Recherche stellte sich heraus, dass Dr.
Walter Bohning (1934-2003) die Samm-
lung seit den 1960er Jahren zusammen
getragen hatte. Er war ehemals Leiter
des Véolkerkundemuseums Heidel-

berg bzw. Leiter der volkerkundlichen
Sammlungen der privaten Josephine
und Eduard von Portheim-Stiftung fir
Wissenschaft und Kunst in Heidelberg.

Walter Bohning erkannte schon seit
den 1960er Jahren die Besonderheit
von Aluminium und sammelte seitdem
auf privater Basis Gegenstdnde aus
eben diesem Werkstoff. Dabei waren
seinem Sammelgebiet bis auf die Art
des Werkstoffes keine Grenzen gesetzt.
Von massenhaft produzierten Haus-
haltsgegenstanden bis zu Einzelstiicken
und Kuriositaten wurde fast alles fur
die Nachwelt aufbewahrt. So ist es nicht
verwunderlich, dass die Sammlung
zuletzt gut 1.500 Posten umfasste. Da-
runter befinden sich auch Gegenstande
aus Ubersee und zum Teil exotische
Exemplare.

Die Sammlung zeigt eindrucksvoll, wie
Aluminium seit Giber hundert Jahren
Einzug in den Alltag gehalten hat. In der
Sammlung befinden sich: Kaffeekannen,
Teekannen, Milchkannen, Teekessel,
Thermoskannen, Feldflaschen, Koch-
topfe, Backformen, Besteck, Teller,
Servierteller, Koch- und Bratgeschirr,
Pressen, Mihlen, Henkelmanner,
Tabletts, Gewlirz- und Teebehaltnisse,
Becher, Bierflaschen, Bierfasser, Trich-
ter, StofRel, Motiv-Wandteller, Vasen,

Kerzenstander, Aschenbecher, Ziga-
rettenetuis, Miinzen, Helme, Schmuck,
religiose Darstellungen, Steigbtigel und
sogar ein Jagdhorn.

Hinter der Sammelleidenschaft von
Walter Bohning stand der Gedanke, der
Nachhaltigkeit des immer noch jungen
Werkstoffes ein Denkmal zu setzen.
Bohning selbst hatte bereits eine
groBere Ausstellung der Sammlung in
Planung, konnte die Plane aber leider
nicht umsetzen.

Walter Bohnings Engagement hatte auch
das Ziel, an den deutschen Chemiker
Robert Wilhelm Eberhard Bunsen
(1811-1899) zu erinnern, der ebenfalls
in Heidelberg wirkte. Robert Bunsen
ist untrennbar mit der Geschichte der
Entwicklung des Werkstoffes Alumini-
um verbunden. Im Jahr 1854 erforschte
er — und unabhangig von ihm auch sein
franzosischer Kollege Henri-Etienne
Sainte-Claire Deville (1818-1881) - die
Schmelzflusselektrolyse von Natrium-
Aluminium-Chlorid, um so Reinalu-
minium darstellen zu konnen. Robert
Bunsen wurde 1852 an die Universitat
Heidelberg berufen.

Anfang September letzten Jahres fuhren
zwei Mitarbeiter des GDA nach Sins-
heim, um die dem GDA als Schenkung
tiberlassene Sammlung zu sichten und
zu Uibernehmen. Aufgrund der Grdfle
der Sammlung wurden von mehrfach
vorhandenen Gegenstanden jeweils nur
gut erhaltene Stiicke vom GDA zur Auf-
bewahrung tbernommen. Die Gegen-
stande sind inzwischen fotografiert und
katalogisiert und beim GDA eingelagert
worden. Teile der Sammlung werden
zukinftig in den Raumlichkeiten des
GDA ausgestellt. m
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Aluminiumkonjunktur 2014/15

Insgesamt ist das konjunkturelle Umfeld der Aluminiumbranche
stabil. Die deutschen Aluminiumunternehmen haben sich in den
letzten Jahren gut aufgestellt und konnten ihre Marktanteile
verteidigen oder ausdehnen. Im europaischen Vergleich haben
sie sich als widerstandsfahig erwiesen.

Hitten- und Recycling-
aluminium

In Deutschland wurden im Jahr 2014
rund 1.130.100 Tonnen Rohaluminium
erzeugt. Damit liegt die Produktion 3,7
Prozent iber dem Niveau des Vorjahres.
Die Herstellung von Rohaluminium teilte
sich in diesem Zeitraum auf 530.700 Ton-
nen Hittenaluminium und 599.400 Ton-
nen Recyclingaluminium auf. Gegeniiber
dem Vorjahr stieg die Produktion von
Hittenaluminium um 7,8 Prozent, wah-
rend die Recyclingaluminiumproduktion
um 0,3 Prozent zulegte.

Aluminiumhalbzeugproduktion
nimmt zu

Die Erzeugung von Aluminiumhalbzeug
belief sich im Jahr 2014 insgesamt auf
2,548 Millionen Tonnen. Gegeniiber dem
Vorjahr ist dies ein Anstieg von 2,2 Pro-
zent. Zum Produktportfolio gehoren Walz-
produkte, Strangpressprodukte, Drahte
und Schmiedeteile. Aluminiumhalbzeug
ist quantitativ der wichtigste Bereich
der deutschen Aluminiumindustrie.

Walzproduktion leicht positiv

In Deutschland wurden im Jahr 2014
insgesamt 1.952.400 Tonnen Walzpro-
dukte hergestellt. Dies ist ein Anstieg
von 1,0 Prozent gegenliber dem Vorjahr.
Abgesehen von der Produktion von
Platten und Stanzteilen verlief die Men-
genentwicklung in den verbleibenden
Produktbereichen positiv. So stieg die
Produktion der quantitativ wichtigsten
Produktgruppe der Bander und Streifen
um 0,7 Prozent an. Bei den Blechen
stieg die Produktion sogar um 9,0
Prozent an.
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Strangpressproduktion
deutlich positiv

In Deutschland wurden im Jahr 2014
insgesamt 574.400 Tonnen Strangpress-
produkte hergestellt und damit 6,5
Prozent mehr als im Vorjahr. Hierbei fiel
das Wachstum bei der Stangenproduk-
tion mit 28,8 Prozent gegenliber dem
Vorjahr besonders positiv aus.

Auslandsgeschaft erfreulich

Das Auslandsgeschaft mit Halbzeug
verlief erfreulich. Die deutsche Indus-
trie exportierte im Jahr 2014 gut 1,56
Millionen Tonnen. Die Exporte stiegen
gegentber 2013 um 3,8 Prozent. Die
europaischen Partnerléander spielen
als Abnehmermarkte fir die deutsche
Aluminiumindustrie eine bedeutende
Rolle. So erstreckte sich der europa-
ische Exportanteil auf rund 80 Prozent
und auf die EU27 entfiel ein Anteil von
73 Prozent.

Aluminiumweiterverarbeitung

In der Aluminiumweiterverarbeitung
wurden im Jahr 2014 in Deutschland
insgesamt 348.500 Tonnen hergestellt.
Das Produktionsvolumen stieg damit
gegeniiber dem Vorjahreszeitraum um
3,9 Prozent. Die Weiterverarbeitung
wird aufgegliedert in die Bereiche
.Folien und diinne Bander”, ,Tuben,
Aerosol- und sonstige Dosen” sowie
.Metallpulver”. m

Ausblick

Produktion von Strangpressprodukten in Deutschland von 1978 bis 2014
(in 1000 Tonnen)
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Aluminiumhalbzeug - Entwicklung der deutschen Exporte
Anteile *in % Veranderung in % gegeniber Vorjahr
-100 -50 0 50 100
EU27 73,2 -
Ubriges Europa 7,0 -
Naher/Mittlerer Osten 5,2 —
Ubriges Asien 4,2 -
Afrika 0,9 !
Mittel-/Stidamerika 2,2 !
Nordamerika 5,0 "
Australien/Neuseeland 0,2 —_—

M 2013 vs. 2012: +3,4 % 2014 vs. 2013: +3,8 %

* an der gesamten Ausfuhr von Aluminiumhalbzeug des fd. Jahres

Die konjunkturellen Perspektiven der deutschen Aluminiumindustrie im Jahr 2015 stehen gut. Die weltwirtschaftlichen
Rahmenbedingungen haben sich weiter stabilisiert. Fiir wichtige Abnehmerregionen - wie beispielsweise Nordameri-
ka oder Westeuropa - haben sich die Aussichten fiir das erste Quartal 2015 sogar verbessert. So zum Beispiel fiir die
USA: der private Verbrauch nimmt zu, die Investitionen entwickeln sich weiterhin recht dynamisch und die Arbeitslo-
senquote soll weiter zurtickgehen. Die Entwicklung in den BRIC-Staaten ist nach wie vor sehr heterogen. Wahrend das
Konjunkturklima in Indien wieder deutlich positiv tendiert, sind die Indikatoren fiir Brasilien und Russland besorgniser-
regend. China verliert zwar nach wie vor an Dynamik, verzeichnet jedoch noch vergleichsweise hohe Wachstumsraten.
Fir Deutschland hat sich das Konjunkturklima seit dem Ende 2014 kontinuierlich verbessert. Die Erwartungen an die
deutsche Industrie sowie die deutsche Bauwirtschaft sind durchaus positiv. Die Chancen fiir eine weitere konjunkturelle
Belebung der deutschen Aluminiumindustrie stehen daher gut.
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Statistik

Produktion

Aluminiumhalbzeug (Tonnen)

Walzfabrikate

Stangen

Profile

Rohre

Drahte

Freiform- und Gesenkschmiedestiicke
Leitmaterial

insgesamt

Aluminiumformguss (Tonnen)

Druckguss
Kokillenguss
Sandguss

sonstige GieBverfahren

insgesamt

Aluminiumweiterverarbeitung (Tonnen)

Folien und diinne Bander
Tuben, Dosen, Aerosoldosen
Aluminiumpulver

insgesamt

© GDA e.V./BEHRENDT & RAUSCH FOTOGRAFIE

2013

1.933.000
31.000
496.000
13.000
17.000
N/A
5.000
2.495.000

2013

503.000
275.000
105.000

3.000
886.000

2013

271.000
42.000
23.000

336.000

2014

1.952.000
39.000
524.000
11.000
17.000
N/A
5.000
2.548.000

2014

576.000
303.000
106.000

8.000
993.000

2014

271.000
43.000
35.000

349.000

Rohaluminium (Tonnen) 2013 2014

Land Einfuhr Ausfuhr Einfuhr Ausfuhr
EU 28 1.385.700 390.300 1.430.600 371.200
EFTA 559.000 21.900 537.300 22.600
Osteuropa 137.800 900 232.700 1.200
Ubriges Europa 0 0 0 0
Europa insgesamt 2.082.500 413.100 2.200.600 395.000
Nordamerika 50.700 1.100 40.600 1.600
Mittel- und Stidamerika 8.100 0 9.600 0
Afrika 80.500 100 62.500 0
Asien 182.100 9.600 219.300 8.200
Australien/Neuseeland 10.000 400 4.400 0
Rest der Welt 121.900 0 107.900 0
insgesamt 2.535.800 424.300 2.644.900 404.800
Aluminiumhalbzeug (Tonnen) 2013 2014

Land Einfuhr Ausfuhr Einfuhr Ausfuhr
EU 28 796.600 1.063.500 816.200 1.141.000
EFTA 144.600 52.000 194.800 46.900
Osteuropa 173.400 62.500 193.300 62.700
Ubriges Europa >0 >0 >0 >0
Europa insgesamt 1.114.600 1.178.000 1.204.300 1.250.600
Nordamerika 16.900 96.800 8.800 78.400
Mittel- und Stidamerika 7.500 39.100 5.900 34.600
Afrika 24.500 11.300 26.300 15.000
Asien 42.000 174.600 50.600 177.800
Australien/Neuseeland 200 1.700 >0 3.000
insgesamt 1.205.700 1.501.500 1.295.900 1.559.400
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GDA B SERVICES

Die Services des GDA:
Schnell, kompetent, informativ

Der GDA verfolgt seinen Weg als moderner Verband fur

Mitglieder, Kunden und Brancheninteressierte konsequent
weiter und bietet ein umfangreiches Spektrum fur die Alu-
miniumindustrie und deren Partner.

Das umfassende Angebot des GDA
reicht von Bildungs- und technischen
Beratungsangeboten tiber Informati-
onsangebote, wie etwa die Statistiken
und die Bibliothek, bis zum Angebot
spezialisierter Veranstaltungen. Dabei
richtet sich das Angebot sowohl an
die Mitglieder des GDA, Bildungs-
einrichtungen sowie an die breite
Offentlichkeit. Nachfolgend finden Sie
die Ubersichtsliste der Services und
Angebote des GDA.

... bietet auf seiner Homepage
www.aluinfo.de umfassende
Informationen zum Werkstoff Alu-
minium. Im Extranet-Bereich fir
GDA-Mitgliedsunternehmen sind
Statistiken, Vortrage und Berichte
aus den Arbeitskreisen exklusiv
fur die GDA-Mitglieder und deren
Mitarbeiter abrufbar.

... berat in seiner Technischen
Beratung individuell zur Verarbei-
tung und Anwendung von Alumini-
um, u.a. zu den Themen Normung,
Werkstoffbezeichnungen und
Werkstoffdaten.

... unterstiitzt mit der Produkt-
und Herstellerdatenbank die

schnelle Suche nach Herstellern
von Aluminiumprodukten. Eine

einfache Systematik und Such-
maske hilft bei der Suche nach

innovativen Unternehmen und
optimalen Losungen.

Der

GDA

... informiert mit aktuellen Statis-
tiken Uber die aktuelle wirtschaft-
liche und konjunkturelle Lage

der deutschen und europadischen
Aluminiumindustrie. Statistiken

zu den Indikatoren Beschafti-
gung, Umsatz, Produktion oder
AuBlenhandel geflihrte Statistiken
unterstiitzen Analysten und Markt-
teilnehmer bei der Einschatzung
der Marktentwicklung.

... engagiert sich beim Thema
Schule und Bildung. Die Zukunft
der Arbeit beginnt nicht erst in
den Betrieben. Wichtige Weichen-
stellungen sollten schon in der
Schulausbildung erfolgen. Der
GDA entwickelt Lehrmaterialien
wie Unterrichtsmappen oder
Lehr-DVDs und vermittelt Praktika
und Werksbesichtigungen in der
Aluminiumindustrie.

... antwortet mit seiner Biblio-
thek auf (fast) alle Fragen zum
Thema Aluminium. Die Bibliothek
des GDA ist die grofite deutsche
Bibliothek zum Thema Aluminium.
In den Bibliotheksarchiven lagert -
gut erschlossen und aufbereitet -
eines der umfangreichsten Infor-
mationsangebote zum Thema
Aluminium.

... stellt sein gesamtes Informa-
tionsangebot Online. Technische
Merkblatter, Technische Schriften,
Broschiren, Fact Sheets stehen
Interessierten direkt per Download
zur Verfligung.
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GDA - Gesamtverband
der Aluminiumindustrie e. V.

Der Gesamtverband der Aluminiumindustrie e. V. (GDA] mit Sitz in Disseldorf wurde in der heutigen
Form 1992 in Dresden gegriindet. Er ist eine Vereinigung von Aluminiumunternehmen, die Rohaluminium
oder Aluminiumprodukte auch im Verbund mit anderen Werkstoffen herstellen. Als Branchenverband
vertritt er die Interessen einer leistungsfahigen Aluminiumindustrie und deren Arbeitsplatze mit dem Ziel:

-> die okonomischen, 6kologischen und technischen Vorteile des Werkstoffes Aluminium auch im
Wettbewerb mit anderen Materialien zu kommunizieren und dadurch den Gebrauch des ., Werkstoffs
fur die Welt von morgen” zu erhohen;

-> die okologischen, konomischen und sozialen Vorstellungen der Aluminiumindustrie im Sinne der
Nachhaltigkeit zu verwirklichen;

=> den Weg zur Verwirklichung einer nachhaltigen, zukunftsgerechten Entwicklung in der Aluminium-
industrie und im Dialog mit allen gesellschaftlichen Gruppen zielstrebig fortzusetzen.

Als Vertretung der Aluminiumindustrie ist der GDA bestrebt, in einen offenen Dialog mit der Offentlich-
keit zu treten, um auf diese Weise die Transparenz und das Verstandnis fiir den Werkstoff Aluminium
und die Produkte seiner Mitglieder bei Kunden und Verbrauchern zu erhohen. Dazu findet im Verband
ein standiger Erfahrungs- und Gedankenaustausch statt; er bildet die Voraussetzung einer wirksamen
Interessenvertretung aller Mitgliedsunternehmen auch nach auflen.

Der GDA und seine Fachverbande haben sich zur Aufgabe gesetzt, die gemeinsamen Interessen seiner
Mitglieder und damit der gesamten Branche auf allen Gebieten der Aluminiumwirtschaft zu vertreten.
Hierzu gehoren das Sammeln und Aufbereiten von Marktinformationen und Gesetzesvorhaben auf
nationaler und internationaler Ebene. Zusétzlich betreibt der Verband Presse- und Offentlichkeitsarbeit
fur seine Mitgliedsunternehmen. Der GDA ist dariiber hinaus Kooperationspartner und ideeller Trager
der weltweit groBten Aluminium-Messe ,ALUMINIUM". m
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